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PROFIT – podnikatelsk˘ t˘deník
pro majitele men‰ích a stfiedních firem

Podnikatelsk˘ t˘deník PROFIT, t˘deník pro majitele a jednatele firem, oslo-
vuje a informuje své ãtenáfie jiÏ dvacát˘m rokem a patfií mezi nejstabilnûj‰í
publikace na ãeském mediálním trhu.

Podnikatelsk˘ t˘deník PROFIT se obrací na jedineãnou skupinu majitelÛ stfied-
ních firem, ktefií pfiímo a samostatnû rozhodují o strategii a podnikatelsk˘ch
zámûrech sv˘ch firem. Pravideln˘mi ãtenáfii podnikatelského t˘deníku PROFIT
jsou obchodníci a majitelé stfiedních a men‰ích firem, ktefií neváhali a chopili
se pfiíleÏitosti úspû‰nû realizovat své podnikatelské zámûry.

Pfiehled rubrik t˘deníku PROFIT

TTéémmaa:: Nejrozsáhlej‰í aktuální rubrika, která zpracovává dané téma se v‰emi
souvislostmi, vãetnû dostupn˘ch tabulek a grafÛ. 

HHllaavvnníí  rroozzhhoovvoorr:: Obsáhl˘ rozhovor se zajímavou osobností z oblasti ekono-
miky a podnikání. 

NNáázzoorryy,,  FFóórruumm:: Glosy a komentáfie k aktuálním ekonomicko-podnikatelsk˘m
tématÛm. Reakce ãtenáfiÛ k ãlánkÛm oti‰tûn˘m v t˘deníku PROFIT. 

PPuubblliicciissttiikkaa,,  KKaauuzzaa:: Aktuální publicistika, pfiednostnû se zafiazují ãlánky –
„jsme zastánci podnikatelÛ“. 

OOssoobbnnoosstt::  Îivotní pfiíbûhy zajímav˘ch osobností, které se pustily do podniká-
ní. Nemusí jít jen o velmi úspû‰nou firmu – rozhodující je ãtivost a atraktivita.

FFiirrmmyy:: Aktuální krátké zprávy o dûní ve firmách (fúze, investice).

MMûûssttaa  aa  oobbccee:: Novû roz‰ífiená rubrika urãena starostÛm mûst a obcí.

PROFIT – profil t˘deníku, rubriky

PPoorraaddnnaa::  Struãné otázky a odpovûdi na témata související s podnikáním
(zejména právo a danû). 

PPrráávvoo  aa  ddaannûû:: Podrobnosti o nov˘ch zákonech, rady, návody, daÀové tipy. 

PPfifiíílleeÏÏiittoossttii,,  vveefifieejjnnáá  sspprráávvaa,,  vveefifieejjnnéé  zzaakkáázzkkyy::  Pfiehled zajímav˘ch vefiejn˘ch
zakázek, investiãních pfiíleÏitostí, investiãních zón, obchodních kontaktÛ.
Obsahuje také informace o pfiipravovan˘ch draÏbách zajímav˘ch nemovitos-
tí (areály, továrny, sídla firem apod.). Nechybûjí ani novinky z oblasti
obchodních podpor a dotací. âtenáfisky velmi vyhledávaná rubrika. 

EEvvrrooppaa:: Podrobné informace o podnikání v ostatních zemích, porovnání
zemí, konkrétní praktické rady a návody t˘kající se dotací. 

Servisní rubriky, jako jsou FFiinnaannccee,,  SSttaavveebbnniiccttvvíí,,  RReeaalliittyy,,  EEnneerrggeettiikkaa,,  IITT,,
TTeelleekkoommuunniikkaaccee,,  ZZeemmûûddûûllssttvvíí,,  PPoottrraavviinnááfifissttvvíí,,  OObbcchhoodd,,  PPrrÛÛmmyyssll,,  AAuuttaa,,
CCeessttoovvnníí  rruucchh,,  MMaarrkkeettiinngg,,  LLiiddsskkéé  zzddrroojjee:: Novinky z oborÛ, nové trendy, prak-
tické rady, tipy jak u‰etfiit. 

SSppoolleeããnnoosstt::  Ohlédnutí za událostmi ze spoleãenského Ïivota podnikatelÛ
v uplynulém t˘dnu. 

HHiissttoorriiee:: Profily slavn˘ch podnikatelÛ. 
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Hlavní strategická partnerství podnikatelského 
t˘deníku PROFIT:

SSvvaazz  mmûûsstt  aa  oobbccíí  ââeesskkéé  rreeppuubblliikkyy  ((SSMMOO))::
Podnikatelsk˘ t˘deník PROFIT je od poloviny listopadu 2008 kaÏd˘ t˘den
distribuován v‰em ãlenÛm Svazu mûst a obcí âeské republiky (SMO).
Cílovou skupinou je 2900 starostÛ a zastupitelÛ, kter˘m je pfiizpÛsobena 
4–6stránková rubrika s názvem Mûsta a obce.

HHoossppooddááfifisskkáá  kkoommoorraa  ââeesskkéé  rreeppuubblliikkyy::
Podnikatelsk˘ t˘deník PROFIT získal v rámci dosavadní intenzivní
spolupráce s Hospodáfiskou komorou âR jako jediné ti‰tûné médium na trhu
právo uÏívat statut „Mediální partner Hospodáfiské komory âR pro malé 
a stfiední firmy“. UÏívání tohoto titulu je povoleno ve v‰ech vefiejn˘ch marke-
tingov˘ch materiálech, platí aÏ do roku 2010. Cílem spolupráce je posílit
komunikaci smûrem k men‰ím a stfiedním firmám prostfiednictvím spoleãn˘ch
marketingov˘ch projektÛ. 

CCeessttoovvnníí  kkaanncceellááfifi  FFiisscchheerr::
Pfiedmûtem této spolupráce je roz‰ífiení distribuce podnikatelského t˘deníku
PROFIT na paluby letadel, kter˘mi cestují klienti CK Fischer na dovolenou.
Celkovû se jedná o cílenou distribuci cca 2500 ks t˘dnû.

Strategická partnerství a novinky podnikatelského
t˘deníku PROFIT pro rok 2009
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Cílem nové strategie t˘deníku PROFIT pro rok 2009 je úzká a intenzivní spolupráce s nûkter˘mi svazy, 
asociacemi nebo partnersk˘mi spoleãnostmi. Smyslem tûchto strategick˘ch aliancí je roz‰ífiení ãtenáfiské obce
o ãleny tûchto organizací. Hlavním strategick˘m zámûrem je posílení distribuce smûrem k v˘znamn˘m firmám
a podnikatelÛm. V rámci tohoto kroku jsme posílili redakãní obsazení t˘deníku PROFIT. 
Jednou z dal‰ích novinek je také zv˘‰ení ti‰tûného nákladu t˘deníku PROFIT na 23 000 kusÛ.



Typick˘m ãtenáfiem podnikatelského t˘deníku PROFIT je majitel nebo jednatel
men‰í ãi stfiední firmy pÛsobící na ãeském trhu jiÏ déle neÏ deset let, mající pfiím˘
vliv na rozhodování o investicích. PfieváÏná vût‰ina pfiedplatitelÛ jsou dlouho-
let˘mi ãtenáfii t˘deníku PROFIT. 

� 1188  ttiissíícc  ããtteennááfifiÛÛ  tt˘̆ddeennííkkuu  PPRROOFFIITT  mmáá  ppfifiíímm˘̆  vvlliivv  nnaa  iinnvveessttiiccee  vv rráámmccii  ssppoo--
lleeããnnoossttii,,  vvee kktteerréé  ppÛÛssoobbíí..

� 1111  ttiissíícc  ããtteennááfifiÛÛ  tt˘̆ddeennííkkuu  PPRROOFFIITT  rroozzhhoodduujjee  vvee  ffiirrmmáácchh  oo vv˘̆bbûûrruu  bbaannkkoovvnníícchh
aa ppoojjii‰‰ÈÈoovvaaccíícchh  pprroodduukkttÛÛ..

� 1111  ttiissíícc  ããtteennááfifiÛÛ  tt˘̆ddeennííkkuu  PPRROOFFIITT  jjssoouu  ddeecciissiioonn  mmaakkeerrss  rroozzhhoodduujjííccíí  oo nnáákkuuppuu
hhaarrddwwaarree//ssooffttwwaarree..

� 1111  ttiissíícc  ããtteennááfifiÛÛ  tt˘̆ddeennííkkuu  PPRROOFFIITT  mmáá  ppfifiíímm˘̆  vvlliivv  nnaa  rroozzhhooddnnuuttíí  oohhlleeddnnûû  iinnvveess--
ttiicc  ddoo  ffiirreemmnnííhhoo  vvoozzoovvééhhoo  ppaarrkkuu..

(Zdroj: V˘zkum LAE 2008)

PfieváÏná vût‰ina ãtenáfiÛ podnikatelského t˘deníku PROFIT má vysoko‰kolské
vzdûlání (61 %) a nadprÛmûrné pfiíjmy, jsou pravideln˘mi uÏivateli vysoko-
rychlostního internetu, informaãních a telekomunikaãních technologií (100 %)
a vlastníky automobilu (94 %). Vût‰ina ãtenáfiÛ t˘deníku PROFIT (95 %) má zá-
mûr investovat do nov˘ch ãi stávajících nemovitostí popfiípadû do podílov˘ch fondÛ.

(Zdroj: V˘zkum LAE 2008)

7700  %%  ããtteennááfifiÛÛ  aarrcchhiivvuujjee  ssttaarr‰‰íí  ããííssllaa  ppooddnniikkaatteellsskkééhhoo  tt˘̆ddeennííkkuu  PPRROOFFIITT  pprroo  ddaall‰‰íí  
vvyyuuÏÏiittíí  vv ppooddnniikkáánníí..  ââtteennááfifiii  aarrcchhiivvuujjíí  zzeejjmméénnaa  vvyyddáánníí  ss kkoommeerrããnníímmii  ppfifiíílloohhaammii,,
kktteerréé  vvyyuuÏÏíívvaajjíí  jjaakkoo  ppooddkkllaadd  pprroo  ppfifiííppaaddnnáá  jjeeddnnáánníí  ss kklliieennttyy..

(Zdroj: SC&C 2007)

Profil ãtenáfie podnikatelského t˘deníku PROFIT

Struktura ãtenáfiÛ

39 %   Majitel
25 %   Jednatel
24 %   ¤editel
2 %   Pracovník stfiedního managementu

10 %   Pfiedseda pfiedstavenstva

Zdroj: V˘zkum úãasti Podnikatelsk˘ch setkání 2008

34 %   Euro
28 % Ekonom
18 % PROFIT
10 % Respekt

8 %   Czech Business Weekly
2 %   Osobní finance

Zdroj: V˘zkum LAE 2008

Struktura ãtenáfiÛ podle trÏeb firem

30 % 0 - 2999 999 Kã 
19 % 3 000 000 - 9 999 999 Kã

9 % 10 000 000 - 59 999 999 Kã
2 % 60 000 000 - 199 999 999 Kã

13 % 200 000 000 - 999 999 999 Kã
14 % 1 000 000 000 a více Kã
13 % Nezji‰tûno

Zdroj: V˘zkum úãasti Podnikatelsk˘ch setkání 2008

Podíl inzertních pfiíjmÛ 
v segmentu ekonomick˘ch titulÛ
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Ediãní plán redakãních a komerãních pfiíloh

âíslo Datum Seznam redakãních
vydání vydání a komerãních pfiíloh (veletrhy)

1 5. 1. 2009
2 12. 1. 2009
3 19. 1. 2009
4 26. 1. 2009
5 2. 2. 2009
6 9. 2. 2009 Podnikatelská auta, AUTO ROKU 2008
7 16. 2. 2009
8 23. 2. 2009
9 2. 3. 2009
10 9. 3. 2009 Úãetnictví v podnikání
11 16. 3. 2009 Leasing
12 23. 3. 2009 DaÀové poradenství
13 30. 3. 2009
14 6. 4. 2009
15 14. 4. 2009 Firemní flotily, AUTO PRAHA*
16 20. 4. 2009 Stavebnictví, IBF*
17 27. 4. 2009 Poji‰tûní podnikatelÛ I.
18 4. 5. 2009
19 11. 5. 2009 Cestovní poji‰tûní, sluÏební cesty
20 18. 5. 2009 Facility management (správa budov)
21 25. 5. 2009 Úsporná energetická fie‰ení I.
22 1. 6. 2009 Automobil v podnikání, AUTOTEC*
23 8. 6. 2009 Reality
24 15. 6. 2009 Logistika
25 22. 6. 2009

âíslo Datum Seznam redakãních
vydání vydání a komerãních pfiíloh (veletrhy)

26-27 29. 6. 2009
28 13. 7. 2009
29 20. 7. 2009
30 27. 7. 2009
31 3. 8. 2009
32 10. 8. 2009 Adrenalinové sporty, speciální poji‰tûní
33 17. 8. 2009
34 24. 8. 2009
35 31. 8. 2009
36 7. 9. 2009 MSV BRNO*
37 14. 9. 2009 Poji‰tûní podnikatelÛ II.
38 21. 9. 2009 Stavebnictví, nízkoenergetické stavby*
39 29. 9. 2009
40 5. 10. 2009 ICT technologie*
41 12. 10. 2009 Kanceláfi podnikatele
42 19. 10. 2009 Îivotní poji‰tûní, penzijní fondy, povinné ruãení
43 26. 10. 2009 Automobily pro podnikání
44 2. 11. 2009 Úsporná energetická fie‰ení II.
45 9. 11. 2009
46 16. 11. 2009 Certifikace – kvalita – klíã k úspûchu
47 23. 11. 2009
48 30. 11. 2009 Stavební spofiení
49 7. 12. 2009
50 14. 12. 2009

51-52 21. 12. 2009

Uzávûrka objednávek inzerce a odevzdání inzertních podkladÛ: 10 dní pfied uvefiejnûním inzerátu.

* Uvedené pfiílohy navazují na distribuci t˘deníku PROFIT na vybrané veletrhy.
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âíslo Datum Datum dodání 
vydání vydání inzertních podkladÛ

1 5. 1. 2009 23. 12. 2008
2 12. 1. 2009 2. 1. 2009
3 19. 1. 2009 9. 1. 2009
4 26. 1. 2009 16. 1. 2009
5 2. 2. 2009 23. 1. 2009
6 9. 2. 2009 30. 1. 2009
7 16. 2. 2009 6. 2. 2009
8 23. 2. 2009 13. 2. 2009
9 2. 3. 2009 20. 2. 2009
10 9. 3. 2009 27. 2. 2009
11 16. 3. 2009 6. 3. 2009
12 23. 3. 2009 13. 3. 2009
13 30. 3. 2009 20. 3. 2009
14 6. 4. 2009 27. 3. 2009
15 14. 4. 2009 3. 4. 2009
16 20. 4. 2009 10. 4. 2009
17 27. 4. 2009 17. 4. 2009
18 4. 5. 2009 24. 4. 2009
19 11. 5. 2009 30. 4. 2009
20 18. 5. 2009 7. 5. 2009
21 25. 5. 2009 15. 5. 2009
22 1. 6. 2009 22. 5. 2009
23 8. 6. 2009 29. 5. 2009
24 15. 6. 2009 5. 6. 2009
25 22. 6. 2009 12. 6. 2009

âíslo Datum Datum dodání 
vydání vydání inzertních podkladÛ
26-27 29. 6. 2009 19. 6. 2009

28 13. 7. 2009 3. 7. 2009
29 20. 7. 2009 10. 7. 2009
30 27. 7. 2009 17. 7. 2009
31 3. 8. 2009 24. 7. 2009
32 10. 8. 2009 31. 7. 2009
33 17. 8. 2009 7. 8. 2009
34 24. 8. 2009 14. 8. 2009
35 31. 8. 2009 21. 8. 2009
36 7. 9. 2009 28. 8. 2009
37 14. 9. 2009 4. 9. 2009
38 21. 9. 2009 11. 9. 2009
39 29. 9. 2009 18. 9. 2009
40 5. 10. 2009 25. 9. 2009
41 12. 10. 2009 2. 10. 2009
42 19. 10. 2009 9. 10. 2009
43 26. 10. 2009 16. 10. 2009
44 2. 11. 2009 23. 10. 2009
45 9. 11. 2009 30. 10. 2009
46 16. 11. 2009 6. 11. 2009
47 23. 11. 2009 13. 11. 2009
48 30. 11. 2009 20. 11. 2009
49 7. 12. 2009 27. 11. 2009
50 14. 12. 2009 4. 12. 2009

51-52 21. 12. 2009 11. 12. 2009

Vychází vÏdy v pondûlí (kromû svátkÛ), datum dodání inzertních podkladÛ vÏdy v pátek – 10 dní pfied datem vydání.

Harmonogram vydání t˘deníkÛ PROFIT a CBW
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platí od 1. 1. 2009

2/1 335 000 Kã
do zrcadla 392 x 242 mm

ãistá po ofiezu 420 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/1 177 000 Kã
do zrcadla 184 x 242 mm

ãistá po ofiezu 210 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

2/3 121 000 Kã
do zrcadla 121 x 242 mm

ãistá po ofiezu 135 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/2 vertikálnû 92 000 Kã
do zrcadla 89 x 242 mm

ãistá po ofiezu 103 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/2 horizontálnû 92 000 Kã
do zrcadla 184 x 121 mm

ãistá po ofiezu 210 x 135 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/4 vertikálnû 50 000 Kã
do zrcadla 42 x 242 mm

ãistá po ofiezu 56 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/4 horizontálnû 50 000 Kã
do zrcadla 184 x 60 mm

ãistá po ofiezu 210 x 74 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/3 vertikálnû 61 000 Kã
do zrcadla 58 x 242 mm

ãistá po ofiezu 72 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/4 standard 50 000 Kã
do zrcadla 89 x 121 mm

ãistá po ofiezu 103 x 135 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/3 horizontálnû 61 000 Kã
do zrcadla 184 x 80 mm

ãistá po ofiezu 210 x 94 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/8 horizontálnû 26 000 Kã
do zrcadla 184 x 32 mm

Junior page 103 000 Kã
do zrcadla 136 x 179 mm

ãistá po ofiezu 150 x 193 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

Ceník a rozmûry inzerce t˘deníku PROFIT

Ceny jsou uvedeny bez DPH.Obálka II. ...........194 000 Kã Obálka III. ...........188 000 Kã        Obálka IV. ...........226 000 Kã
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Vkládaná inzerce
Formát inzerce cena
A4 90 000 Kã
A5 60 000 Kã
A6 40 000 Kã
A7 30 000 Kã
K cenû formátu se pfiipoãítávají v˘robní náklady.
Nad 40 g cena dohodou. Maximální rozmûr vkládané-
ho materiálu je 205 x 275 mm.

V‰ívaná a vlepovaná inzerce
Cena formátu dle ceníku, ke které se pfiiãítají v˘robní
náklady.

Smluvní ceny
Pfii nestandardních poÏadavcích nebo v jin˘ch zvlá‰tních
pfiípadech si vydavatel vyhrazuje právo navrhnout ceny
smluvní, které mohou b˘t odli‰né od cen uveden˘ch
v ceníku inzerce.

Pfiíplatky k cenû
Pfiíplatek za umístûní 20 %
Pfiíplatek za grafické zpracování inzerátÛ 15 %

Slevy za opakování
Podmínkou uplatnûní slevy je opakování a objednání
stejného inzerátu v rámci jedné objednávky.

Poãet opakování sleva
3 x 3 %
5 x 5 %
10 x 8 %
15 x 10 %
20 x 13 %

Objemové slevy
Kromû této slevy mÛÏe b˘t sjednána dohodou sleva za
finanãní objem. 
Jednotlivé slevy se nesãítají.

Sleva za platbu pfiedem
Za platbu pfiedem mÛÏe b˘t pfiiznána sleva ve v˘‰i 3 %.
Platbou pfiedem se rozumí pfiipsání penûÏních prostfied-
kÛ na úãet vydavatele nejpozdûji 5 dnÛ pfied uvefiejnû-
ním inzerátu. Ve‰keré ceny inzerce jsou bez 19% DPH.

Storno poplatky
Stornování objednávky musí b˘t provedeno písemnû
a potvrzeno vydavatelem. V˘‰e storno poplatku se urãu-
je od data, kdy se vydavatel prokazatelnû dozvûdûl
o stornování objednávky, takto:
� do 2 t˘dnÛ pfied obj. uvefiejnûním 100 % sjednané

ceny
� do 3 t˘dnÛ pfied obj. uvefiejnûním 80 % sjednané

ceny
Uzávûrka objednávek inzerce: 
10 dní pfied uvefiejnûním inzerátu
Uzávûrka odevzdání inzertních podkladÛ: 
10 dní pfied uvefiejnûním inzerátu

Technika tisku
âtyfibarevn˘ stabilizovan˘ ofset, vã. obálky. Obálka 
je ti‰tûna na kfiídovém papífie 115 g/m2 lesk.
Vnitfiní strany jsou ti‰tûny na papífie 60 g/m2.
Podklady pro inzerci
Média: e-mail do 10 MB (hlavackova@profit.cz),
CD-ROM, DVD. Soubor nad 10 MB moÏno uloÏit 
po dohodû na FTP server.
Aplikace
QuarkXPress 7.3 – nutno zaãlenit v‰echny pouÏité
obrázky a fonty
Adobe Illustrator 10.0 a niÏ‰í – v‰echny fonty pfie-
vedeny do kfiivek
Adobe Photoshop 9.0 a niÏ‰í

PDF
Tiskové PDF verze 7.0 a niÏ‰í
- vyrobeno destilací postskriptového souboru
v Adobe Distilleru, CMYK 300 dpi vãetnû písem.
Bez pfiím˘ch barev a prÛhledností. 
Rastrová grafika
Formáty: TIFF, EPS, JPEG
Velikosti: pro tisk 1:1 rozli‰ení minimálnû 300 dpi
(118 pixelÛ/cm), pro pérovky. Tohoto rozli‰ení
musí b˘t dosaÏeno jiÏ pfii scanování, nikoli dodate-
ãnou úpravou v poãítaãi.
Vektrová grafika
Formáty: AI, EPS po Adobe Illustrator 10.0 
a niÏ‰í.

Texty
Formáty: TXT, DOC, RTF a XLS.
Barevnost
Hotové inzeráty pro v‰echny aplikace musí b˘t vyro-
beny v barevném prostoru CMYK.
V pfiípadû nedodání barevn˘ch náhledÛ neruãí vyda-
vatel za barevnost.
Ostatní podklady
Fotografie – kvalitní do formátu A4.

Pro informace o technick˘ch
podkladech kontaktujte: 
Ing. Naìa Hlaváãková, hlavackova@profit.cz, 
tel.: 234 071 352

Technické parametry inzerce t˘deníku PROFIT
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CBW – Czech Business Weekly – profil t˘deníku

Czech Business Weekly

CBW je dÛvûryhodn˘m zdrojem exkluzivních informací z oblasti businessu
a vysoké politiky a odkr˘vá také nové a zajímavé kauzy. Pfies 1400 citací
od roku 2004 v ãesk˘ch médiích a dal‰í stovky v zahraniãních vãetnû reno-
mované BBC a Wall Street Journal jsou zárukou kvalitního, ovûfieného
a respektovaného zpravodajství. 

Charakteristika t˘deníku

� Ekonomick˘ t˘deník vycházející v anglickém jazyce, kter˘ jako jedin˘
v âeské republice pfiiná‰í investigativní a objektivní informace o ãeském trhu.

� Poskytuje spolehlivé informace z oblasti obchodu a politiky.
� Zahrnuje v‰echna hlavní odvûtví ãeské ekonomiky (IT a technologie, tele-

komunikace, finance a bankovnictví, reality, investiãní sféru a kapitálové
trhy).

� Obsahuje t˘denní seznamy The List podle jednotliv˘ch odvûtví ekonomiky,
poskytující podrobné informace o nejúspû‰nûj‰ích spoleãnostech v âeské
republice, vytvofiené na základû systematick˘ch odborn˘ch prÛzkumÛ.

� Souãástí seznamÛ jsou ãlánky Inside The List, které pfiehlednû a srozu-
mitelnû uvedou ãtenáfie do daného odvûtí. 

� Pravidelnou pfiílohou t˘deníku CBW je Property & Development obsahující
komplexní informace o trhu nemovitostí v âeské republice. KaÏd˘ mûsíc
poskytuje aktuální pfiehled kanceláfisk˘ch prostor k pronájmu v âR. Dále
obsahuje prÛbûÏné pfiedstavení realitních kanceláfií, developerÛ a projektÛ.

Distribuce

Dlouhodob˘m cílem distribuce je maximalizovat podíl pfiedplatitelÛ na
celkové skupinû ãtenáfiÛ. Naprostá vût‰ina ti‰tûného a prodaného nákladu
smûfiuje do rukou zahraniãních investorÛ, mezinárodních spoleãností a korpo-
rací pÛsobících v âeské republice. Dále je distribuce soustfiedûna do nej-
v˘znamnûj‰ích praÏsk˘ch a mimopraÏsk˘ch hotelÛ, vybran˘ch spoleãensk˘ch
a obchodních center.

CBW má zaji‰tûnu distribuci na paluby letadel vybran˘ch leteck˘ch spoleã-
ností. Vstupem do Evropské unie se âeské republice otevfiel trh s obrovsk˘m
potenciálem a zároveÀ se sama stala atraktivním trhem. I obchodníci, politi-
ci a podnikatelé z ãlensk˘ch zemí projevují zájem o informace a zpravodajství
z âeské republiky. CBW chce podporovat tvorbu vazeb mezi âeskou republi-
kou a ostatními ãlensk˘mi státy Evropské unie, a to komplementární strate-
gickou distribucí do politick˘ch, ekonomick˘ch a finanãních center Unie, kde
existuje konstantní poptávka po informacích z âeské republiky.

Struktura distribuce CBW: 15 000 v˘tiskÛ

Pfiedplatitelé 2800 v˘tiskÛ
¤ízená distribuce 3400 v˘tiskÛ
Voln˘ prodej 1000 v˘tiskÛ
Voln˘ prodej v EU 100 v˘tiskÛ
¤ízená distribuce v EU 900 v˘tiskÛ
Distribuce do pfiedních ãesk˘ch hotelÛ 3700 v˘tiskÛ
Exkluzivní restaurace a centra 1500 v˘tiskÛ
Vybrané letecké spoleãnosti 1600 v˘tiskÛ
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Profil ãtenáfie t˘deníku CBW

Komunikujeme s tûmi, ktefií rozhodují, ovlivÀují a vedou. Známe jejich potfie-
by, nároky a zpÛsoby získávání informací potfiebn˘ch pro strategická roz-
hodnutí. Jsme v kontaktu se zku‰en˘mi a schopn˘mi majiteli firem, ktefií
mají vliv na dal‰í smûfiování sv˘ch podnikÛ, ale ovlivÀují i chování dodava-
telÛ a spotfiebitelÛ. Mluvíme s perspektivními lidmi z vrcholového manage-
mentu firem, ktefií fiídí spoleãnosti s obratem ve stovkách milionÛ korun
a více. 

âesk˘m ãtenáfiÛm umoÏÀuje anglick˘ jazyk lep‰í pracovní vyuÏití, zejména
pfii reportování do zahraniãí. V neposlední fiadû pak angliãtina umoÏÀuje pfie-
sah informací mimo âeskou republiku.  

Typick˘ ãtenáfi t˘deníku CBW je ãlenem nejvy‰‰ího a vy‰‰ího managementu
ãesk˘ch a mezinárodních firem s nadprÛmûrn˘mi pfiíjmy. âtenáfii t˘deníku
CBW pracují ve stabilních firmách, které pÛsobí dlouhodobû na ãeském trhu.
âtenáfii CBW oceÀují zejména ucelené a podrobné pokrytí událostí v âeské
republice. Více neÏ polovina ãtenáfiÛ CBW oceÀuje poskytování informací
v anglickém jazyce.

� 72 % ãtenáfiÛ má vysoko‰kolské vzdûlání. 
� 65 % ãtenáfiÛ jsou cizinci a 35 % ãtenáfiÛ jsou âe‰i.
� 50 % spoleãností je na trhu déle neÏ 13 let.
� 25 % firem má roãní obrat vût‰í neÏ 1 miliardu Kã.
� 48 % ãtenáfiÛ CBW pracuje ve firmách zamûstnávajících více neÏ 100

zamûstnancÛ. 
� 71 % ãtenáfiÛ má pfiím˘ vliv na v˘‰i a rozsah investiãních v˘dajÛ spoleã-

nosti, ve které pracují. 
� 40 % vnímá CBW jako zdroj nového stylu Ïurnalistiky v âeské republice. 

Czech Business Weekly – profil ãtenáfie

Proã inzerovat v CBW?
âtenáfii CBW budou v roce 2009 rozhodovat o investicích do:
� Vozov˘ch parkÛ (Automotive).
� Oblasti IT a telekomunikací (mobilní komunikace, internet, 

vybavení kanceláfií telekomunikaãní technikou).
��� Finanãních produktÛ.
��� Realit, nemovitostí, kanceláfisk˘ch prostor.
� Právních sluÏeb.
��� Vzdûlání, ‰kolení a personálních sluÏeb.
��� Expanze na trhy v rámci Evropské unie.
��� Expanze na trhy mimo Evropskou unii.
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T˘deník Czech Business Weekly je oficiálním mediálním 
partnerem pfiedsednictví âR v Radû EU. Cílová skupina 
ãtenáfiÛ CBW se tak roz‰ifiuje o vrcholné ministerské 
úfiedníky ãlensk˘ch státÛ EU (námûstci, ministfii, fieditelé
sekcí a odborÛ). CBW si sv˘m prestiÏním postavením 
získal moÏnost pfiiná‰et stávajícím i nov˘m ãtenáfiÛm
kaÏd˘ t˘den aktuální zpravodajství t˘kající se 
pfiedsednictví âeské republiky EU.

T˘deník CBW bude v poãtu nûkolika stovek kusÛ distribuován na následující neformální zasedání:

Neformální zasedání Rady pro v‰eobecné záleÏitosti 8. ledna 09 Praha
Neformální zasedání Rady pro spravedlnost a vnitfiní vûci 15. - 16. ledna 09 Praha 
Neformální zasedání ministrÛ pro zamûstnanost a sociální vûci 22. - 24. ledna 09 Luhaãovice 
Neformální zasedání ministrÛ pro rozvojovou spolupráci 29. - 30. ledna 09 Praha
Neformální zasedání ministrÛ obrany 12. - 13. bfiezna 09 Olomouc/Praha
Neformální zasedání ministrÛ pro vzdûlávání 22. - 23. bfiezna 09 Praha 
Neformální zasedání Rady pro v‰eobecné záleÏitosti a vnûj‰í vztahy (Gymnich) 27. - 28. bfiezna 09 Hluboká nad Vltavou
Neformální zasedání Rady pro hospodáfiské a finanãní záleÏitosti (Ecofin) 3. - 4.dubna 09 Praha 
Neformální setkání ministrÛ pro regionální rozvoj 23. - 24. dubna 09 Mariánské Láznû
Neformální zasedání ministrÛ dopravy 29. - 30. dubna 09 Litomûfiice
Neformální zasedání Rady pro konkurenceschopnost 3. - 5. kvûtna 09 Praha 
Neformální zasedání Rady ministrÛ zemûdûlství a rybolovu 31. kvûtna - 2. ãervna 09 Brno
Neformální zasedání Rady ministrÛ Ïivotního prostfiedí 12. - 14. ãervna 09 Praha

CBW – statut mediálního partnera 
pfiedsednictví âR v Radû EU
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Seznamy a pfiílohy Czech Business Weekly

1 5. 1. 2009
2 12. 1. 2009 Konferenãní prostory mimo Prahu 
3 19. 1. 2009 Veterinární kliniky
4 26. 1. 2009 Fitness centra a sportovní kluby
5 2. 2. 2009 3D reklama Property & Development

Venkovní reklama
6 9. 2. 2009 Vy‰‰í a vysoké ‰koly v âR

Mezinárodní ‰koly v Praze
7 16. 2. 2009 âeské advokátní kanceláfie
8 23. 2. 2009 Mezinárodní advokátní kanceláfie
9 2. 3. 2009 Pfiekladatelské sluÏby Property & Development

10 9. 3. 2009 Poskytovatelé e-solution
11 16. 3. 2009 Realitní kanceláfie obytn˘ch prostor

Rezidenãní projekty v Praze
12 23. 3. 2009 AutopÛjãovny
13 30. 3. 2009 Jazykové ‰koly a agentury
14 6. 4. 2009 ManaÏerské poradenství Property & Development
15 14. 4. 2009 Personální agentury
16 20. 4. 2009 Leasingové spoleãnosti
17 27. 4. 2009 Poskytovatelé telekomunikaãních sluÏeb

Poskytovatelé internetov˘ch sluÏeb
Poskytovatelé telekomunikaãního vybavení

18 4. 5. 2009 Pfiední hotely v Praze Property & Development
19 11. 5. 2009 Systémové integrace
20 18. 5. 2009 Direct marketingové sluÏby
21 25. 5. 2009 Spoleãnosti pro prÛzkum trhu
22 1. 6. 2009 Komerãní banky Property & Development

Investiãní banky a poradci
23 8. 6. 2009 Poji‰Èovny

Penzijní fondy
24 15. 6. 2009 Golfová centra

â. vydání Datum vydání Seznam Pfiíloha
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25 22. 6. 2009 Pfiední hotely mimo Prahu
26-27 29. 6. 2009 Eventové agentury
28 13. 7. 2009 Reklamní agentury Property & Development

Mediální agentury
29 20. 7. 2009 PR agentury
30 27. 7. 2009 Grafická studia
31 3. 8. 2009 Pivovary
32 10. 8. 2009 Log. parky a sklady
33 17. 8. 2009 Zahraniãní obchodní úfiady

Obchodní komory
34 24. 8. 2009 Vyhledávání fiídicích pracovníkÛ
35 31. 8. 2009 M.B.A. ‰koly
36 7. 9. 2009 Úãetní a auditorské firmy Property & Development
37 14. 9. 2009 Úklid, údrÏba a správa objektÛ

Úklidové sluÏby
38 21. 9. 2009 Bezpeãnostní agentury
39 29. 9. 2009 Dodavatelé poãítaãového softwaru
40 5. 10. 2009 Dodavatelé poãítaãového hardwaru Property & Development
41 12. 10. 2009 Konferenãní centra a prostory v Praze
42 19. 10. 2009 Organizátofii konferencí
43 26. 10. 2009 Cateringové sluÏby
44 2. 11. 2009 Realitní kanceláfie komerãních prostor Property & Development
45 9. 11. 2009 Moderní kanceláfiské prostory v Praze
46 16. 11. 2009 Nákladní doprava a logistika
47 23. 11. 2009 ManaÏerské ‰koly a kurzy
48 30. 11. 2009 Obchodní fietûzce

Nákupní centra v Praze
49 7. 12. 2009 Soukromá zdravotnická zafiízení Property & Development
50 14. 12. 2009 LázeÀské spoleãnosti a zafiízení

51-52 21. 12. 2009 V˘stavy a veletrhy v roce 2010
V˘stavní a veletrÏní centra

â. vydání Datum vydání Seznam Pfiíloha

Uzávûrka objednávek inzerce a odevzdání inzertních podkladÛ: 10 dní pfied uvefiejnûním inzerátu.

Seznamy a pfiílohy Czech Business Weekly
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platí od 1. 1. 2009

2/1 349 000 Kã
do zrcadla 392 x 242 mm

ãistá po ofiezu 420 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/1 184 000 Kã
do zrcadla 184 x 242 mm

ãistá po ofiezu 210 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

2/3 126 000 Kã
do zrcadla 121 x 242 mm

ãistá po ofiezu 135 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/2 vertikálnû 97 000 Kã
do zrcadla 89 x 242 mm

ãistá po ofiezu 103 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/2 horizontálnû 97 000 Kã
do zrcadla 184 x 121 mm

ãistá po ofiezu 210 x 135 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/4 vertikálnû 56 000 Kã
do zrcadla 42 x 242 mm

ãistá po ofiezu 56 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/4 horizontálnû 56 000 Kã
do zrcadla 184 x 60 mm

ãistá po ofiezu 210 x 74 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/3 vertikálnû 69 000 Kã
do zrcadla 58 x 242 mm

ãistá po ofiezu 72 x 280 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/4 standard 56 000 Kã
do zrcadla 89 x 121 mm

ãistá po ofiezu 103 x 135 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/3 horizontálnû 69 000 Kã
do zrcadla 184 x 80 mm

ãistá po ofiezu 210 x 94 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

1/8 horizontálnû 26 000 Kã
do zrcadla 184 x 32 mm

Junior page 107 000 Kã
do zrcadla 136 x 179 mm

ãistá po ofiezu 150 x 193 mm

+5 mm pfiesah na kaÏdou stranu

Ceník a rozmûry inzerce t˘deníku CBW

Ceny jsou uvedeny bez DPH.Obálka II. ...........198 000 Kã Obálka III. ...........194 000 Kã        Obálka IV. ........... 231 000 Kã
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Technické parametry inzerce t˘deníku CBW

Vkládaná inzerce
Formát inzerce cena
A4 90 000 Kã
A5 60 000 Kã
A6 40 000 Kã
A7 30 000 Kã
K cenû formátu se pfiipoãítávají v˘robní náklady.
Nad 40 g cena dohodou. Maximální rozmûr vkládané-
ho materiálu je 205 x 275 mm.

V‰ívaná a vlepovaná inzerce
Cena formátu dle ceníku, ke které se pfiiãítají v˘robní
náklady.

Smluvní ceny
Pfii nestandardních poÏadavcích nebo v jin˘ch zvlá‰tních
pfiípadech si vydavatel vyhrazuje právo navrhnout ceny
smluvní, které mohou b˘t odli‰né od cen uveden˘ch
v ceníku inzerce.

Pfiíplatky k cenû
Pfiíplatek za umístûní 20 %
Pfiíplatek za grafické zpracování inzerátÛ 15 %

Slevy za opakování
Podmínkou uplatnûní slevy je opakování a objednání
stejného inzerátu v rámci jedné objednávky.

Poãet opakování sleva
3 x 3 %
5 x 5 %
10 x 8 %
15 x 10 %
20 x 13 %

Objemové slevy
Kromû této slevy mÛÏe b˘t sjednána dohodou sleva za
finanãní objem. 
Jednotlivé slevy se nesãítají.

Sleva za platbu pfiedem
Za platbu pfiedem mÛÏe b˘t pfiiznána sleva ve v˘‰i 3 %.
Platbou pfiedem se rozumí pfiipsání penûÏních prostfied-
kÛ na úãet vydavatele nejpozdûji 5 dnÛ pfied uvefiejnû-
ním inzerátu. Ve‰keré ceny inzerce jsou bez 19% DPH.

Storno poplatky
Stornování objednávky musí b˘t provedeno písemnû
a potvrzeno vydavatelem. V˘‰e storno poplatku se urãu-
je od data, kdy se vydavatel prokazatelnû dozvûdûl
o stornování objednávky, takto:
� do 2 t˘dnÛ pfied obj. uvefiejnûním 100 % sjednané

ceny
� do 3 t˘dnÛ pfied obj. uvefiejnûním 80 % sjednané

ceny
Uzávûrka objednávek inzerce: 
10 dní pfied uvefiejnûním inzerátu.
Uzávûrka odevzdání inzertních podkladÛ: 
10 dní pfied uvefiejnûním inzerátu.

Technika tisku
âtyfibarevn˘ stabilizovan˘ ofset, vã. obálky. Obálka 
je ti‰tûna na kfiídovém papífie 115 g/m2 lesk.
Vnitfiní strany jsou ti‰tûny na papífie 60 g/m2.
Podklady pro inzerci
Média: e-mail do 10 MB (hlavackova@profit.cz),
CD-ROM, DVD. Soubor nad 10 MB moÏno uloÏit 
po dohodû na FTP server.
Aplikace
QuarkXPress 7.3 – nutno zaãlenit v‰echny pouÏité
obrázky a fonty
Adobe Illustrator 10.0 a niÏ‰í – v‰echny fonty pfie-
vedeny do kfiivek
Adobe Photoshop 9.0 a niÏ‰í

PDF
Tiskové PDF verze 7.0 a niÏ‰í
- vyrobeno destilací postskriptového souboru
v Adobe Distilleru, CMYK 300 dpi vãetnû písem.
Bez pfiím˘ch barev a prÛhledností. 
Rastrová grafika
Formáty: TIFF, EPS, JPEG
Velikosti: pro tisk 1:1 rozli‰ení minimálnû 300 dpi
(118 pixelÛ/cm), pro pérovky. Tohoto rozli‰ení
musí b˘t dosaÏeno jiÏ pfii scanování, nikoli dodate-
ãnou úpravou v poãítaãi.
Vektrová grafika
Formáty: AI, EPS po Adobe Illustrator 10.0 
a niÏ‰í.

Texty
Formáty: TXT, DOC, RTF a XLS.
Barevnost
Hotové inzeráty pro v‰echny aplikace musí b˘t vyro-
beny v barevném prostoru CMYK.
V pfiípadû nedodání barevn˘ch náhledÛ neruãí vyda-
vatel za barevnost.
Ostatní podklady
Fotografie – kvalitní do formátu A4.

Pro informace o technick˘ch
podkladech kontaktujte: 
Ing. Naìa Hlaváãková, hlavackova@profit.cz, 
tel.: 234 071 352
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Charakteristika produktu a jeho pfiínosy:
� Pfiehledn˘ prÛvodce nejv˘znamnûj‰ími obchodními spoleãnostmi v âR.
� Obsahuje více neÏ 2300 firem a organizací, rozdûlen˘ch do 86 sektorÛ.
� Provûfiené a relevantní informace u kaÏdé z uveden˘ch spoleãností.
� Rychl˘ pfiístup k údajÛm, které jsou pfiesné, v˘stiÏné a pfiehledné.
� Cenovû efektivní nástroj prÛzkumu konkurence a trhu.
� Ti‰tûná verze + ON-LINE verze.
� Publikace vychází v ãeském a anglickém jazyce.

Distribuce: 13 400 v˘tiskÛ
2300: firmám uveden˘m v publikaci
1500: vybraní pfiedplatitelé CBW
4500: vybraní pfiedplatitelé podnikatelského t˘deníku PROFIT
500: distribuce obchodním komorám
500: distribuce na odborn˘ch konferencích a semináfiích, pofiádan˘ch vyda-

vatelstvím Stanford
2100: umístûno v tzv. Business Suites ve v˘znamn˘ch hotelech po celé âR
1000:  pfiím˘ prodej jednotliv˘ch v˘tiskÛ ve vydavatelství Stanford 

1000: pfiímá distribuce do zahraniãí prostfiedictvím agentury na podporu podni-
kání a investic – CzechInvest

Kniha seznamÛ 2010

Ceny inzerce (ceny bez DPH)
1/1 170 000 Kã
1/2 119 000 Kã
1/4 95 000 Kã
vizitka oboustranná 18 000 Kã

Formát inzerce
1/1 na spad 235 x 300 mm + 5 mm spad
1/1 do zrcadla 210 x 280 mm
1/2 do zrcadla 205 x 135 mm
1/3 do zrcadla 205 x 90 mm
1/4 do zrcadla standardní 100 x 135 mm
1/4 do zrcadla horizontální 205 x 65 mm
1/8 do zrcadla 100 x 65 mm
podval do zrcadla 205 x 30 mm
vizitka oboustranná 90 x 50 mm

Exkluzivní inzertní plocha
Zadní obálka 290 000 Kã
Pfiední vnitfiní obálka 275 000 Kã
Zadní vnitfiní obálka 260 000 Kã
Strana vedle obsahu 196 000 Kã
ZáloÏka cena dle dohody
Vkládaná inzerce cena dle dohody
Hlavní sponzor cena dle dohody
Sponzor sektoru cena dle dohody
Sponzor seznamu cena dle dohody
Logo rejstfiíku seznamu 4500 Kã
Zv˘raznûní rámeãkem v rejstfiíku firem 3000 Kã

DDaattuumm  vvyyddáánníí:: prosinec 2009. UUzzáávvûûrrkkaa  oobbjjeeddnnáávveekk  iinnzzeerrccee:: 10. fiíjna 2009. 
UUzzáávvûûrrkkaa  iinnzzeerrttnníícchh  ppooddkkllaaddÛÛ:: 20. fiíjna 2009.
V pfiípadû zájmu o inzerci v Knize seznamÛ 2010 kontaktujte obchodní oddûlení. V pfiípadû objed-
návky publikace kontaktujte oddûlení marketingu a distribuce na e-mail: seberlova@profit.cz.
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Proã inzerovat v Knize seznamÛ?
� Unikátní produkt s mnohaletou tradicí.
� Kniha seznamÛ má exkluzivní cílovou

skupinu – vy‰‰í a stfiední manage-
ment, majitele a spolumajitele firem.

� Ideální komunikaãní nástroj pro ti‰tû-
nou inzerci, oslovující nejv˘znamnûj‰í
spoleãnosti v âR.

� PÛsobnost inzerce je celoroãní.
� Inzerce je cílenû umístûna v kategoriích pfiímo souvisejících s oborem

podnikání klienta.
� Nabízíme ojedinûlou moÏnost netradiãních forem inzerce, které jsou 

klientÛm ‰ité na míru, zviditelÀují je a umoÏÀují získat náskok pfied 
konkurencí.



MMaarrkkééttaa  NNeezzbbeeddoovváá
fieditelka inzerce
tel.: 234 071 351
e-mail: nezbedova@profit.cz

KKlláárraa  KKoorrttuussoovváá
senior manager
tel.: 234 071 427
e-mail: kortusova@profit.cz

··ttûûppáánnkkaa  SSeelliicchhaarroovváá
senior manager
tel.: 234 071 425
e-mail: selicharova@profit.cz

EEvvaa  KKrreejjããíí
senior manager
tel.: 234 071 428
e-mail: krejci@profit.cz

Obchodní t˘m vydavatelství Stanford, a. s.

Inzerce a speciální projekty
� Inzerce PROFIT, CBW 

� Kniha seznamÛ / Book of Lists

� Podnikatelská setkání PROFIT

� ManaÏerské konference CBW

� Akce pro obchodní partnery / Business Mixers

Tiskové podklady prosím zasílejte na: Ing. Naìa Hlaváãková, e-mail: hlavackova@profit.cz, tel.: 234 071 352, fax: 234 071 355.

Obchodní t˘m ve sloÏení:

Stanford a. s., Provaznická 397/13, 110 00 Praha 1, tel.: 234 071 370, fax: 234 071 377, 
e-mail: profit@profit.cz, Iâ: 25798031, DIâ: CZ25798031, www.profit.cz, www.cbw.cz, www.knihaseznamu.cz, www.skoleni-konference.cz

Spoleãnost je zapsána u obchodního rejstfiíku vedeného Mûstsk˘m soudem v Praze – oddíl B, vloÏka 6117.
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1. Úvod

a) Tyto v‰eobecné podmínky inzerce upravují smluvní vztahy mezi zadavateli
inzerce v periodickém i neperiodickém tisku (dále jen „ãasopis“) vydávaném
vydavatelstvím a nakladatelstvím Stanford a. s. (dále jen vydavatel).
b) Smluvní vztahy jsou realizovány na základû objednávky inzerce.
c) Souãástí tûchto v‰eobecn˘ch podmínek je právû platn˘ ceník inzerce.
d) Smluvní vztahy se fiídí Obchodním zákoníkem, jsou-li naplnûny jeho pod-
mínky, nebo Obãansk˘m zákoníkem.
e) Zadavatel je povinen pfied vznikem smluvního vztahu seznámit se s tûmito
v‰eobecn˘mi inzertními podmínkami a s ceníkem inzerce pfiíslu‰ného 
ãasopisu.

2. Objednávka a vznik smluvního vztahu

a) Zadavatel si objednává uvefiejnûní inzerátu prostfiednictvím písemné objed-
návky.
Objednávka musí obsahovat:
aa) údaje zadavatele: obchodní jméno, sídlo, Iâ, DIâ, bankovní spojení,
jméno zástupce oprávnûného objednávku uãinit, telefonické, faxové, e-mailové
spojení.
V pfiípadû fyzick˘ch osob pak jméno, rodné ãíslo nebo datum narození, trva-
lé bydli‰tû a bankovní spojení.
ab) údaje o objednávané inzerci: název ãasopisu, termín uvefiejnûní, ceníkov˘
formát ãi rozmûr inzerátu, poÏadavek na umístûní, název inzerovaného pro-
duktu, sjednanou cenu.
b) Písemnou objednávku na inzerci doruãí zadavatel nejpozdûji 10 dní pfied
poÏadovan˘m termínem zvefiejnûní.
c) Na základû objednávky vydavatel za‰le potvrzení pfiijaté objednávky dopl-
nûné o dal‰í podrobnûj‰í podmínky inzerce. Zadavatel potvrzením
a doruãením této objednávky zpût vydavateli uzavfiel smluvní vztah, kter˘m
se vydavatel zavázal ke zvefiejnûní inzerátu v ãasopise a zadavatel se zavá-
zal zaplatit cenu inzerce, sjednanou v rámci objednávky.

3. Zadání inzerátu

3.1. Podklady
a) Zadavatel je odpovûdn˘ za vãasné poskytnutí v‰ech podkladÛ, které jsou
potfiebné pro realizaci objednávky. Dodané podklady musí b˘t v souladu s tech-
nick˘mi podmínkami inzerce, které jsou souãástí ceníku inzerce. V pfiípadû, Ïe
dodané podklady nebudou vyhovovat poÏadovan˘m technick˘m parametrÛm,
vydavatel neruãí za kvalitu oti‰tûného inzerátu. Zadavatel je povinen tyto pod-
klady dodat v termínu, kter˘ je uveden v ceníku inzerce.
b) Zadavatel ruãí za bezchybn˘ obsah a za to, Ïe texty, obrazové a grafické
materiály, urãené pro inzeráty, jsou v souladu s právními pfiedpisy. V pfiípadû
uplatÀování nárokÛ tfietí stranou je zadavatel povinen na sebe pfievzít závaz-
ky z tûchto nárokÛ vypl˘vající, nebo je povinen nahradit vydavateli ‰kody,
které vznikly s uvefiejnûním opravy chybného nebo právnû nepfiípustného inze-
rátu. Zadavatel je povinen vãas dodat vydavateli náhradu za zjevnû nevhodné
nebo chybné podklady. Pokud zadavatel dodá náhradu za zjevnû nevhodné
nebo chybné podklady se zpoÏdûním, nebo v pfiípadû, Ïe zadavatel trvá na
pouÏití zjevnû nevhodn˘ch nebo chybn˘ch podkladÛ, vzniká vydavateli právo
od smlouvy ustoupit a souãasnû mu vzniká právo na stornovací poplatky,
v souladu s právû platn˘m ceníkem.
c) Vydavatel je oprávnûn uvefiejnûní inzerátu odmítnout, pokud dodané pod-
klady nevyhovují technick˘m parametrÛm, uveden˘m v ceníku inzerce, a dále
i v pfiípadû, Ïe by zvefiejnûn˘ inzerát mohl po‰kodit dobré jméno, povûst ãi
zájmy vydavatele nebo ãasopisÛ. Na tento pfiípad se vztahují stornovací poplat-
ky tak, jako by zadavatel inzerci stornoval v okamÏiku, kdy je mu odmítnutí
sdûleno vydavatelem.
d) Podklady pro inzerci se vracejí zadavateli inzerce pouze na základû jeho
vyÏádání.

4. Realizace objednávky

a) Vydavatel se zavazuje uvefiejnit inzerát v bûÏné kvalitû v rámci moÏností,
které poskytují podklady pro inzerci a pouÏitá technologie.

V‰eobecné obchodní podmínky inzerce: 
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b) Pokud není v˘slovnû dohodnut termín uvefiejnûní inzerátÛ, závisí jejich uve-
fiejnûní na moÏnostech vydavatele.
c) Pokud není smluvnû dohodnuta pozice umístûní inzerátu v ãasopise, závisí
umístûní na moÏnostech vydavatele.
d) Inzerát bude vydavatelem pfii uvefiejnûní oznaãen nápisem „Inzerce“,
„Komerãní prezentace“ nebo jin˘m pfiedem sjednan˘m oznaãením.

5. Platební podmínky

a) Cena inzerce i storno poplatky jsou splatné na základû faktury vydavatele,
splÀující náleÏitosti daÀového dokladu pro úãely DPH.
b) Pokud se strany nedohodnou jinak, za‰le vydavatel zadavateli fakturu na
cenu inzerce bez zbyteãného odkladu po uvefiejnûní inzerátu, zpravidla do
sedmi dnÛ po uvefiejnûní. Faktura bude splatná do 14 dnÛ od data vystavení.
c) Spoleãnû s fakturou za‰le vydavatel zadavateli také doklad o uvefiejnûní
inzerátu.Podle druhu a rozsahu objednávky jsou poskytovány v˘stfiiÏky, strán-
ky nebo kompletní v˘tisky. Pokud není moÏné tyto doklady obstarat, obdrÏí
zadavatel od vydavatelství potvrzení o uvefiejnûní inzerátu.
d) Pfii prodlení v placení je zadavatel povinen zaplatit úrok z prodlení ve v˘‰i
0,1% z dluÏné ãástky za kaÏd˘ den prodlení a náklady spojené s vymáháním
fakturované ãástky nebo ãásteãn˘ch plateb.
e) Vydavatel si vyhrazuje právo poÏadovat, aby zadavatel inzerce uhradil cenu
za zvefiejnûní inzerce pfiedem. Pokud tento poÏadavek zadavatel odmítne, je
vydavatel oprávnûn neuzavfiít smluvní vztah na inzerci.

6. Stornopoplatky

a) Zadavatel inzerce je oprávnûn kdykoli pfied uvefiejnûním inzerátu stornovat
inzerci za podmínky zaplacení tzv. storno poplatku dle právû platného ceníku
inzerce.
b) Stornováním inzerce zaniká smluvní vztah v ãásti t˘kající se dosud neuve-
fiejnûné inzerce.

7. Reklamace

a) Inzerci zvefiejnûnou v ãasopise, která neodpovídá dodan˘m podkladÛm pro
inzerci nebo poÏadavkÛm dohodnut˘m pfii uzavfiení smluvního vztahu (jiné
umístûní, chybn˘ otisk), je zadavatel inzerce oprávnûn reklamovat písemnû
u vydavatele nejpozdûji do 7 dnÛ od prvního dne uvefiejnûní inzerátu. Neuplat-
ní-li zadavatel reklamaci v této dobû (není-li smluvnû sjednán jin˘ termín),
nárok na reklamaci zaniká.
b) V reklamaci zadavatel musí uvést, v ãem chybn˘ otisk spoãívá a jak˘ nárok
uplatÀuje. Zadavatel mÛÏe poÏadovat slevu z ceny, nárok na uvefiejnûní ná-
hradního otisku nebo odstoupení od smlouvy.

8. Ochrana dat

a) Zadavatel inzerce souhlasí s tím, aby údaje t˘kající se jeho osoby, které
sdûlí vydavateli, byly pro potfieby realizace objednávky inzerce, pro úãely vni-
tfiních potfieb vydavatele (sledování a vyhodnocování hospodáfiské ãinnosti
vydavatele) a pro úãely marketingu provádûného vydavatelem, uchovány
a tfiídûny vydavatelem nebo jím povûfienou osobou, jako správcem ve smyslu
zákona ã. 101/2000 Sb. O ochranû osobních údajÛ, po dobu trvání vydava-
tele, popfi. jeho právního nástupce.
b) Vydavatel se zavazuje neuÏívat shora uvedené údaje k jin˘m úãelÛm, leda-
Ïe jejich uÏití dovolují nebo ukládají právní pfiedpisy.

9. Závûreãná ustanovení

a) Tyto v‰eobecné inzertní podmínky jsou úãinné pro v‰echny smlouvy
o inzerci, uzavfiené v dobû od 1. ledna 2005, a jejich úãinnost se stanoví na
dobu neurãitou.
b) Vydavatel je oprávnûn rozhodnout o ukonãení jejich platnosti, tím v‰ak
nejsou dotãeny smlouvy o inzerci, uzavfiené do té doby, které se fiídí podmín-
kami úãinn˘mi v dobû jejich uzavfiení.
c) Zvlá‰tní ujednání mezi vydavatelem a zadavateli inzerce, odchylující se od
tûchto v‰eobecn˘ch podmínek, mají pfiednost.
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