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PROFIT — profil tydeniku, rubriky

PROFIT — podnikatelsky tydenik
pro majitele mensich a stfednich firem

Podnikatelsky tydenik PROFIT, tydenik pro majitele a jednatele firem, oslo-

publikace na eském medidlnim trhu.

Podnikatelsky tydenik PROFIT se obraci na jedinetnou skupinu majiteld stied-
nich firem, kteff pfimo a samostatné rozhoduji o strategii a podnikatelskych
zGmérech svych firem. Pravidelnymi ctendii podnikatelského tydeniku PROFIT
isou obchodnici a maijitelé stfednich a mensich firem, kieff nevdhali a chopili

se prileZitosti dsp&snd realizovat své podnikatelské zdméry.
Prehled rubrik tydeniku PROFIT

Téma: Nejrozsahlejsi aktudini rubrika, kterd zpracovdvd dané téma se vemi
souvislostmi, viemé dostupnych tabulek a grafd.

Hlavnf rozhovor: Obsdhly rozhovor se zajimavou osobnosti z oblasti ekono-
miky a podnikdni.

Nézory, Férum: Glosy a komentdie k aktudinim ekonomicko-podnikatelskym
tématim. Reakce Ctendfd k clankdm ofisténym v tydeniku PROFIT.

Publicistika, Kauza: Aktudini publicistika, piednosté se zafazuji clinky —
isme zastdnci podnikateld”.

Osobnost: Zivotni piibéhy zajimavjch osobnosti, které se pustily do podniké-
ni. Nemus jit jen o velmi Gsp&Snou firmu — rozhodujici je Ctivost a afrakiivita.

Firmy: Aktudlni krdtké zprdvy o déni ve firmdch (foze, investice).

Mésta a obce: Nové rozsifend rubrika uréena starostim mést a obcf.
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Poradna: Struiné ofdzky a odpovédi na témata souvisejici s podnikdnim
(zejména prdvo a dang).

Prévo a dané: Podrobnosti o novych zdkonech, rady, ndvody, dafiové tipy.

PiileZitosti, vefeind sprdva, vefejné zakdzky: Prehled zajimavych vefejnych
zakdzek, investicnich prileZitosti, investicnich zdn, obchodnich kontaktd.
Obsahuje také informace o pripravovanych drazbdch zajimavych nemovitos-
ti (aredly, tovdrny, sidla firem apod.). Nechybgji ani novinky z oblasti
obchodnich podpor a dotaci. Ctendsky velmi vyhleddvand rubrika.

Evropa: Podrobné informace o podnikdni v ostatnich zemich, porovndni
zemi, konkrétni prakfické rady a ndvody tykajici se dotaci.

Servisni rubriky, jako jsou Finance, Stavebnictvi, Reality, Energefika, IT,
Telekomunikace, Zemédglstvi, Potravindistvi, Obchod, Primysl, Autq,
Cestovnf ruch, Markefing, Lidské zdroje: Novinky z obord, nové trendy, prak-
tické rady, tipy jok usSefiit.

Spolecnost: Ohlédnuti za uddlostmi ze spolecenského Zivota podnikateld
v uplynulém tydnu.

Historie: Profily slavnych podnikateld.



Strategickd partnerstvi a novinky podnikatelského

tydeniku PROFIT pro rok 2009

(ilem nové strategie tydeniku PROFIT pro rok 2009 je dzkd a infenzivni spoluprdce s nékterymi svazy,
asociacemi nebo partnerskymi spolecnostmi. Smyslem téchto strategickych alianci je rozsitent ctendiiské obce
0 Cleny téchto organizaci. Hlavnim strategickym zdmérem je posilent distribuce smérem k vyjznamnym firmdm
a podnikatelm. V rdmci tohoto kroku jsme posilili redakéni obsazent tydeniku PROFIT.

Jednou z dalSich novinek je také zvyseni tisténého ndkladu tydeniku PROFIT na 23 000 kusd.

oNaZ mést a Obey

MO

CESKE REPUBLIKY

¥

Hlavni strategickd partnerstvi podnikatelského
tydeniku PROFIT:

Svaz mést a obcf Ceské republiky (SMO):

Podnikatelsky tydenik PROFIT je od poloviny listopadu 2008 kaZdy tyden
distribuovdn viem ¢lendm Svazu mést a obci Ceské republiky (SMO).
(flovou skupinou je 2900 starostd a zastupiteld, kterym je piizpdsobena
4—6strénkovd rubrika s ndzvem Mésta a obce.

Hospoddskd komora Ceské republiky:

Podnikatelsky tydenik PROFIT ziskal v ramci dosavadni infenzivni

spoluprdce s HospoddFskou komorou CR jako jeding tisténé médium na trhu

privo uiivat stafut ,Medidlni partner Hospoddiské komory (R pro malé
a stiedni firmy”. UZivani tohoto fitulu je povoleno ve v3ech vefgjnjch marke-
tingovjch materidlech, plati aZ do roku 2010. Cilem spoluprdce je posflit
komunikaci smérem k mensim a stiednim firmam prostiednictvim spolecnych
marketingovych projektd.

Cestovnf kanceld¥ Fischer:

Piedmétem této spoluprdce je rozsieni distribuce podnikatelského tydeniku
PROFIT na paluby letadel, kterymi cestuji Klienti CK Fischer na dovolenou.
Celkové se jednd o cilenou distribuci cca 2500 ks tydné.



Profil ¢tendre podnikatelského tydeniku PROFIT

Typickym ctendiem podnikatelského tydeniku PROFIT je majitel nebo jednatel
mensi i stfedni firmy pisobici na Ceském trhu jiZ déle neZ deset let, majici primy
vliv na rozhodovdni o investicich. Pevaznd vétina predplatiteld jsou dlouho-
letymi ctendfi tydeniku PROFIT.

2vo

o 18 fisic ctendfd tydeniku PROFIT md piimy vliv na investice v rdmci spo-
lecnosti, ve které pisobi.

2vo

o 11 fisic cendfis tydeniku PROFIT rozhoduje ve firmdch o vyb&ru bankownich
a pojisfovacich produktd.

2vo

o 11 fisic ¢tendfi tydeniku PROFIT jsou decision makers rozhodujici o ndkupu
hardware /software.

o 11 fisic ¢tendf tydentku PROFIT md piimy vliv na rozhodnutf ohledng inves-
tic do firemniho vozového parku.

(Zdroj: Vyzkum LAF 2008)

Previznd véfsina ctendi podnikatelského tydeniku PROFIT md vysokoskolské
vzdglani (61 %) a nadprimémé piiimy, jsou pravidelnymi uZivateli vysoko-
rychlostniho internetu, informatnich a telekomunikacnich technologii (100 %)
a vlastiky automobilu (94 %). VéRina Ctendi® tydeniku PROFIT (95 %) md zd-
mér investovat do novjich & stdvajicich nemovitosti popfipadé do podilovych fondd.

(Zdroj: Vyzkum LAE 2008)

70 % Etendii archivuje starsi Cisla podnikatelského tydeniku PROFIT pro dalsi
vyuiifi v podnikani. Ctendi archivuji zejména vyddn s komertnimi pilohamni,
které vyuzivaif jako podklad pro pfipadnd jedndnf s Klienty.

(Zdroj- SC&C 2007)

Struktura Ctendri

39% Maijitel
25% Jednatel
W 24% Reditel
2% Pracovnik stiedniho managementu
10% Predseda predstavenstva

Idroj: Vijzkum 0costi Podnikatelskych setkani 2008

Podil inzertnich pfijm
v segmentu ekonomickych fituld

34 % Euro
W 28% Ekonom
M 18% PROFIT
10% Respekt
W 8% Czech Business Weekly
B 2% Osobnifinance

Tdroj: Viyzkum LAE 2008

Struktura ctendfl podle trzeb firem

30% 0-2999 999 k¢
19% 3000000-9 999 999 k&

9% 10000000 -59 999 999 ke
2% 60000 000-199 999 999 K¢
13% 200 000 000 - 999 999 999 k&
14% 1000 000 000 a vice K&

13%  Nezjisténo

Tdroj: Vyzkum dcasti Podnikatelskych setkdni 2008




Edicni pldn redakénich a komercnich priloh

Cislo Datum Seznam redakeénich Cislo Datum Seznam redakénich
vyddni vydani a komerénich piloh (veletrhy) vydani vyddni a komerénich piloh (veletrhy)
1 5.1.2009 2627 29. 6. 2009
2 12.1.2009 28 13.7.2009
3 19.1.2009 29 20.7. 2009
4 26.1.2009 30 27.7.2009
5 2.2.2009 31 3.8.2009
b 9.2.2009 Podnikatelskd auta, AUTO ROKU 2008 32 10. 8. 2009 Adrenalinové sporty, specidlni pojisténi
7 16. 2. 2009 33 17.8.2009
8 23.2.2009 34 24.8.2009
9 2.3.2009 35 31.8.2009
10 9.3.2009 Utetmictvi v podnikdni 36 7.9.2009 MSV BRNO*
11 16.3. 2009 Leasing 37 14.9.2009 Pojisténi podnikatel 1.
12 23.3.2009 Dafiové poradenstvi 38 21.9. 2009 Stavebnictvi, nizkoenergetické stavby™
13 30. 3. 2009 39 29.9. 2009
14 6. 4.2009 40 5.10. 2009 ICT technologie™
15 14.4. 2009 Firemni flotily, AUTO PRAHA* 4 12.10. 2009 KanceldF podnikatele
16 20. 4. 2009 Stavebnictvi, IBF* 42 19.10. 2009  Zivotn pojisténi, penzijnf fondy, povinné rucenf
17 27.4.2009 Pojisténi podnikateld |. 43 26.10. 2009 Automobily pro podnikdni
18 4.5.2009 44 2.11. 2009 Uspornd energetickd fesent II.
19 11.5.2009 Cestovni pojisténi, sluzebni cesty 45 9.11. 2009
20 18. 5. 2009 Facility management (spréva budov) 46 16.11. 2009 Certifikace — kvalita — KIic k dspéchu
21 25.5.2009 Uspornd energetickd fesent |. 47 23.11.2009
72 1. 6.2009 Automobil v podnikdni, AUTOTEC* 48 30. 11. 2009 Stavebni sporeni
23 8. 6.2009 Reality 49 7.12.2009
24 15. 6. 2009 Logistika 50 14.12. 2009
25 22. 6. 2009 51-52 21.12. 2009

* Uvedené piflohy navazuji na distribuci tydeniku PROFIT na vybrané veletrhy.

Uzdvérka objedndvek inzerce a odevzdani inzertnich podkladd: 10 dni pred uvefejnénim inzerdtu.



Datum dodani
inzertnich podkladd

Datum dodani
inzertnich podkladi

1 5.1.2009 23.12.2008 2627 29. 6.2009 19. 6. 2009
2 12.1. 2009 2.1.2009 28 13.7. 2009 3.7.2009
3 19.1.2009 9.1.2009 29 20. 7. 2009 10. 7. 2009
4 26.1.2009 16. 1. 2009 30 27.7.2009 17.7.2009
5 2.2.2009 23.1.2009 31 3.8.2009 24.7.2009
6 9.2.2009 30. 1. 2009 32 10. 8. 2009 31.7.2009
I 16. 2. 2009 6. 2.2009 33 17.8.2009 7.8.2009
8 23.2. 2009 13. 2. 2009 34 24.8.2009 14. 8. 2009
9 2.3.2009 20. 2. 2009 35 31.8.2009 21. 8. 2009
10 9.3.2009 27.2.2009 36 7.9.2009 28. 8. 2009
11 16. 3. 2009 6.3.2009 37 14.9.2009 4.9.2009
12 23. 3. 2009 13. 3. 2009 38 21.9.2009 11. 9. 2009
13 30. 3. 2009 20. 3. 2009 39 29.9.2009 18. 9. 2009
14 6.4.2009 27.3.2009 40 5.10. 2009 25.9. 2009
15 14.4.2009 3.4.2009 41 12.10. 2009 2.10. 2009
16 20. 4. 2009 10. 4. 2009 42 19.10. 2009 9.10. 2009
17 27.4.2009 17. 4.2009 43 26.10. 2009 16.10. 2009
18 4.5.2009 24.4.2009 44 2.11.2009 23.10. 2009
19 11.5.2009 30. 4. 2009 45 9.11.2009 30. 10. 2009
20 18. 5. 2009 7.5.2009 46 16.11. 2009 6.11. 2009
21 25.5.2009 15. 5. 2009 47 23.11.2009 13. 11. 2009
22 1. 6. 2009 22.5.2009 48 30.11. 2009 20.11. 2009
23 8. 6.2009 29.5.2009 49 7.12.2009 27.11.2009
24 15. 6. 2009 5.6.2009 50 14.12. 2009 4.12. 2009
25 22.6.2009 12. 6. 2009 51-52 21.12.2009 11.12.2009

Vychdzi vzdy v pondsli (kromé svdtkd), datum dodani inzertnich podkladd vzdy v pdtek — 10 dni ped datem vydani.



Cenik a rozméry inzerce tydeniku PROFIT

il

POONIKATELSHY TYDENIK

plati od 1. 1. 2009

21 335 000 K¢
do zrcadla 392 x 242 mm
{istd po ofezu 420 x 280 mm

+5 mm piesah na kazdou stranu

1/2 vertikalné 92 000 K¢
do zrcadla 89 x 242 mm
(isfd po ofezu 103 x 280 mm
+5 mm presah na kazdou sfranu

1/4 vertikalné 50 000 K¢
do zrcadla 42 x 242 mm
(isfd po ofezu 56 x 280 mm
+5 mm presah na kazdou strany

Obdlka I .......... 194 000 Ké

1/1 177 000 K¢
do zrcadlo 184 x 242 mm
(istd po ofezu 210 x 280 mm

+5 mm presah na kazdou stranu

1/2 horizontdlné 92 000 K¢
do zrcadla 184 x 121 mm
(istd po ofezu 210 x 135 mm
+5 mm presah na kaZdou stranu

1/4 horizontdlné 50 000 K¢
do zrcadla 184 x 60 mm
(istd po ofezu 210 x 74 mm
+5 mm piesah na kaZdou stranu

Obdlka Il. ....... 188 000 Ke

2/3 121 000 K¢
do zrcadla 121 x 242 mm
{istd po ofezu 135 x 280 mm

+5 mm presch na kazdou sfranu

1/3 vertikdlné 61 000 K¢
do zrcadla 58 x 242 mm
(isfd po ofezu 72 x 280 mm
+5 mm presch na kazdou sfranu

1/4 standard 50 000 K¢
do zrcadla 89 x 121 mm
{isfd po ofezu 103 x 135 mm
+5 mm presah na kazdou strany

Obdlka IV. ......... 226 000 Ke

Junior page 103 000 Ké
do zrcadla 136 x 179 mm
{istd po ofezu 150 x 193 mm

+5 mm presch na kazdou sfranu

1/3 horizontdlné 61 000 K¢
do zrcadla 184 x 80 mm
{isfd po ofezu 210 x 94 mm
+5 mm presah na kazdou sfranu

1/8 horizontdlné 26 000 K¢
do zrcadla 184 x 32 mm

Ceny jsou uvedeny bez DPH.



Technické parametry inzerce tydeniku PROFIT

Vkladand inzerce

Formdt inzerce cena
A 90 000 K¢
A5 60 000 K¢
A6 40000 K¢
A7 30000 K¢

K cen formdtu se piipocitdvaji virobni naklady.
Nad 40 g cena dohodou. Maximdlni rozmér vklddané-
ho materidlu je 205 x 275 mm.

Vsivand a vlepovand inzerce
Cena formdtu dle ceniku, ke které se pricitaji vyrobni
ndklady.

Smluvni ceny
Pii nestandardnich poZadavcich nebo v jinych zvidtnich
pifpadech si vydavatel vyhrazuje prdvo navihnout ceny
smluvni, které mohou byt odli$né od cen uvedenych
v ceniku inzerce.

Technika tisku

Cryibarevny stabilizovany ofset, ve. obdlky. Obdlka
je fisténa na kiidovém papiie 115 g/m” lesk.
Viniffnf strany jsou tistény na papife 60 g/m”.
Podklady pro inzerci

Média: e-mail do 10 MB (hlavackova@profit.cz),
(D-ROM, DVD. Soubor nad 10 MB mozno uloZit
po dohodg na FTP server.

Aplikace

QuarkXPress 7.3 — nutno zaclenit vSechny pouZité
obrdzky a fonty

Adobe lllustrator 10.0 a nizsi — vsechny fonty pre-
vedeny do kiivek

Adobe Photoshop 9.0 a nizsi

Priplatky k cend
Priplatek za umisténi 20 %
Piiplatek za grafické zpracovdni inzerdtd 15%

Slevy za opakovdni
Podminkou uplatméni slevy je opakovdni a objedndni
stejného inzerdtu v ramdi jedné objedndvky.

Pocet opakovani sleva
3x 3%
5x 5%
10 x 8%
15 10 %
20 x 13 %

Objemové slevy

Kromé této slevy mdZe byt siedndna dohodou sleva za
finantni objem.

Jednotlivé slevy se nescitaif.

PDF

Tiskové PDF verze 7.0 a nizsi

- vyrobeno destilacf postskriptového souboru

v Adobe Distilleru, CMYK 300 dpi véetné pisem.
Bez piimych barev a prohlednosti.

Rastrova grafika

Formdty: TIFF, EPS, JPEG

Velikosti: pro tisk 1:1 rozliseni minimdlng 300 dpi
(118 pixeld,/cm), pro pérovky. Tohoto rozliseni
musf byt dosaZeno iz pii scanovdni, nikoli dodate-
tnou Gpravou v pocitai.

Vektrova grafika

Formdty: Al EPS po Adobe Illustrator 10.0

a nizsf.

Sleva za platbu predem

Za plathu predem mdze byt piizndna sleva ve vy3i 3 %.
Plathou predem se rozumi pripsdni pen&znich prostied-
ko na acet vydavatele nejpozdgji 5 dnd pred uverejné-
nim inzerdtu. Veskeré ceny inzerce jsou bez 19% DPH.

Storno poplatky

Stornovdni objedndvky musi byt provedeno pisemng

a potvrzeno vydavatelem. ViiSe stono poplatku se urcu-

je od data, kdy se vydavatel prokazatelné dozvédél

o stornovdni objedndvky, takfo:

o do 2 tydnii pred obj. uverejnénim 100 % sjednané
ceny

e do 3 tydn pred obj. uvefejnénim 80 % sjednané
ceny

Uzdvérka objedndvek inzerce:

10 dni pred uvefejnénim inzerdty

Uzdvérka odevzdani inzertnich podkladi:

10 dnf pfed uvefejnénim inzerdtu

Texty

Formdty: TXT, DOC, RTF a XLS.

Barevnost

Hotové inzerdty pro vSechny aplikace musf byt vyro-
beny v barevném prostory CMYK.

V' pifpadé nedodani barevnych ndhledd nerui vyda-
vatel za barevnost.

Ostatni podklady

Fotografie — kvaliti do formdtu A4.

Pro informace o technickych
podkladech kontaktujte:

Ing. Nada Hlavdckovd, hlavackova@profit.cz,
fel.: 234 071 352



(BW — Czech Business Weekly — profil tydeniku

CBW

Czech Business Weekly

(zech Business Weekly

(BW je divéryhodnym zdrojem exkluzivnich informaci z oblasti businessu
a vysoké politiky a odkryvd také nové o zajimavé kauzy. Pies 1400 citaci
od roku 2004 v ceskych médiich a dalsi stovky v zahranicnich véeé reno-
mované BBC a Wall Street Journal jsou zdrukou kvalitniho, ovéfeného
a respektovaného zpravodaistv.

Charakteristika tydeniku

o Ekonomicky tydenik vychdzejici v anglickém jazyce, ktery joko jeding
v Ceské republice prindsf investigativni  obiektivn informace o ceském trhu.

o Poskytuje spolehlivé informace z oblasti obchodu a politiky.

o Zahmuje vsechna hlavni odvatvi eské ekonomiky (IT o technologie, tele-
komunikace, finance a bankovnictvi, reality, investici sféru o kapitdlové
tihy).

o Obsahuje tydenni seznamy The List podle jednotlivjch odvétvi ekonomiky,
poskytuiici podrobné informace o nejispésnéisich spolecnostech v Ceské
republice, vytvofené na zdkladg systematickych odbornych prizkumd.

o Soudsti seznamd jsou clanky Inside The List, které prehledné a srozu-
mitelné uvedou Ctendfe do daného odvati.

o Pravidelnou piilohou tydeniku CBW je Property & Development obsahujici
komplexn informace o trhu nemovitosti v Ceské republice. Kazdy mésic
poskytuje aktudlni prehled kanceldfskych prostor k prondjmu v CR. Déle
obsahuje pribézné predstaveni realitnich kanceldf, developerd a projektd.

Distribuce

Dlouhodobym cilem distribuce je maximalizovat podil predplatiteld na
celkové skuping Ctendid. Naprostd véfSina fisténého a prodaného ndkladu
sméfuje do rukou zahranicnich investord, mezindrodnich spolecnosti a korpo-
rac pdsobicich v Ceské republice. Déle je distribuce soustiedéna do ne-
wyznamnéiSich prazskych a mimoprazskych hoteld, vybranjch spolecenskych
a obchodnich center.

(BW md zajisténu distribuci na paluby letadel vybranjch leteckjch spolec-
nosti. Vstupem do Fvropské unie se Ceské republice ofeviel rh s obrovskym
potencidlem a zdroveii se sama stala atrakfivnim trhem. | obchodnici, polifi-
i a podnikatelé z clenskych zemi projevuji zdjem o informace a zpravodajstvi
7 Ceské republiky. CBW chce podporovat tvorbu vazeb mezi Ceskou republi-
kou a ostatnimi clenskymi stdty Evropské unie, a to komplementdrni strate-
gickou distribuci do politickych, ekonomickych a financnich center Unie, kde
existuje konstantni poptdvka po informacich z Ceské republiky.

Struktura distribuce CBW: 15 000 vytiskd

Predplatitelé 2800 vytisk
Rizend distribuce 3400 vytiskd
Volny prodej 1000 vytiski
Volny prodej v EU 100 vytiski
Rizend distribuce v EU 900 vytiskd
Distribuce do prednich ceskych hoteld 3700 vytisk
Exkluzivni restaurace a centra 1500 vytiski
Viybrané letecké spolecnosti 1600 vytiskd



(zech Business Weekly — profil ¢tendre

CBW

Czech Business Weekly

Profil ¢tendie tydeniku CBW

Komunikujeme s t&mi, ktefi rozhodui, ovliviiuii a vedou. Zndme jejich potfe-
by, ndroky a zpisoby ziskdvani informaci potfebnyich pro strategickd roz-
hodnuti. Jsme v kontaktu se zkuSenymi a schopnymi majiteli firem, ktefi
maii vliv na dalsi sméfovani svjch podnikd, ale ovliviiui i chovdni dodave-
teld a spotiebiteld. Mluvime s perspekfivnimi lidmi z vrcholového manage-
mentu firem, ktefi fidi spolecnosti s obratem ve stovkdch miliond korun
a vice.

Ceskym ctendfim umoziiuie anglicky jazyk lepsf pracovni wyuiti, zejména
pii reporfovdni do zahranici. V/ neposledni fadé pak anglictina umoZiivie pre-
sah informaci mimo Ceskou republiku.

Typicky Ctend tydeniku CBW je ¢lenem nejvy3iho a vy3Siho managementu
CBW pracjf ve stabilnich firmdch, které pdsobf dlouhodobé na Ceském frhu.
(tendii CBW ocefiuji zejména ucelené a podrobné pokryti uddlosti v Ceské
republice. Vice neZ polovina Crendi (BW ocefiuje poskytovdni informaci
v anglickém jozyce.

o 72 % tendit md vysokoskolské vzdaldni.

o 65 % trendi jsou cizinci a 35 % ctendf jsou Cesi.

o 50 % spolecnosti je na trhu déle ne7 13 let.

o 25 % firem md rotni obrat véRi nez 1 miliardu K.

o 48 % ctendis (BW pracuje ve firmdch zomésmdvajicich vice nez 100
zaméstnancd.

o 71 % Ctendi md pfimy vliv na vy3i a rozsah investicnich vjdajd spolec-
nosti, ve které pracuji.

o 40 % vnimd CBW jako zdroj nového stylu Zumalistiky v Ceské republice.

10

ProC inzerovat v CBW?

Ctendfi CBW budou v roce 2009 rozhodovat o investicich do:

o Vozovych parkd (Automotive).

o Oblasti IT a telekomunikaci (mobilni komunikace, internet,
vybaveni kanceldii telekomunikaéni technikou).

o Finanénich produktd.

o Realit, nemovitosti, kanceldiskych prostor.

o Prdvnich sluzeb.

o Vzdéldni, Skoleni a persondlnich sluZeb.

o Expanze na trhy v rdmci Evropské unie.

o Expanze na trhy mimo Evropskou unii.



(BW — statut medidiniho partnera

predsednictvi (R v Radé EU E/2009.C2

Tydenik Czech Business Weekly je oficidlnim medidlnim
partnerem pedsednictvi (R v Radé EU. Clovd skuping
ctendis CBW se tak rozsituje o vrcholné ministerské
Gredniky clenskych stdtd EU (ndméstci, ministii, feditelé

sekci a odbord). CBW si svym prestiznim postavenim
ziskal moZnost prindSet stdvajicim i novym ctendiim

kazdy tyden aktudini zpravodajstvi tykajici se
predsednictvi Ceské republiky EU.

Tydenik CBW bude v poctu nékolika stovek kusd distribuovdn na ndsledujici neformdlni zaseddn:

Neformdlni zaseddni Rady pro vseobecné zdlezitosti 8. ledna 09 Praha
Neformdini zaseddnf Rady pro spravedinost a vnitini véci 15.-16. ledna 09 Praha
Neformdlni zaseddnf ministrd pro zaméstnanost a socidlni véci 22.- 24. ledna 09 Luhatovice
Neformdlni zaseddni ministrd pro rozvojovou spoluprdci 29. - 30. ledna 09 Praha
Neformdlni zaseddni ministrd obrany 12.-13. biezna 09 Olomouc/Praha
Neformdlni zaseddni ministrd pro vzdglavani 22. - 23. biezna 09 Praha
Neformdlni zaseddni Rady pro vseobecné zdleZitosti a vnéjsi vztahy (Gymnich) 27. - 28. biezna 09 Hlubokd nad Vltavou
Neformdini zaseddni Rady pro hospoddské a financni zdleZitosti (Ecofin) 3. - 4.dubna 09 Praha
Neformdini setkdni ministrd pro regiondini rozvoj 23.-24. dubna 09 Maridnské Ldzng
Neformdlni zaseddni ministrd dopravy 29. - 30. dubna 09 Litoméfice
Neformdlni zaseddni Rady pro konkurenceschopnost 3.- 5. kvétna 09 Praha
Neformdlni zaseddni Rady ministrd zemédglstvi a rybolovu 31. kvétna - 2. cervna 09 Bmo

Neformdlni zaseddni Rady ministrd Zivotniho prostiedi 12.- 14. Gervna 09 Praha
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Seznamy a piilohy Czech Business Weekly CBW

Czech Business Weekly

C vydini  Datum vydani Seznam Priloha
1 5.1.2009
2 12.1. 2009 Konferenéni prostory mimo Prahu
3 19.1.2009 Viterindrnf kliniky
4 26.1.2009 Fitness centra a sporfovni Kluby
5 2.2.2009 3D reklama Property & Development
Venkovni reklama
6 9.2.2009 Vi a vysoké skoly v CR
Mezindrodni 3koly v Praze
7 16. 2. 2009 Ceské advokdtni kanceldre
8 23.2. 2009 Mezindrodni advokdtni kanceldie
9 2.3.2009 Piekladatelské sluzby Property & Development
10 9.3.2009 Poskytovatelé e-solution
11 16. 3. 2009 Realitni kanceldfe obytnych prostor
Rezidencni projekty v Praze
12 23.3.2009 Autopdicovny
13 30. 3. 2009 Juzykové Skoly a agentury
14 6.4.2009 ManaZerské poradenstvi Property & Development
15 14.4.2009 Persondlni agentury
16 20. 4. 2009 Leasingové spolecnosti
17 27.4.2009 Poskytovatelé telekomunikatnich sluzeb

Poskytovatelé internetovjch sluzeb
Poskytovatelé telekomunikacniho vybaveni

18 4.5.2009 Piedni hotely v Praze Property & Development

19 11.5.2009 Systémové infegrace

20 18. 5. 2009 Direct marketingové sluzby

2 25.5.2009 Spolecnosti pro prizkum trhu

72 1. 6. 2009 Komercni banky Property & Development
Investicni banky a poradci

23 8. 6.2009 Pojistouny
Penziini fondy

24 15. 6. 2009 Golfovd centra
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Seznamy a piilohy Czech Business Weekly CBW

Czech Business Weekly

C vydani  Datum vydani Seznam Priloha
25 22. 6. 2009 Piedni hotely mimo Prahu
26-21 29. 6. 2009 Eventové agentury
28 13.7.2009 Reklamni agentury Property & Development
Medidini agentury
29 20. 7. 2009 PR agentury
30 27.7.2009 Grafickd studia
31 3. 8.2009 Pivovary
32 10. 8. 2009 Log. parky a sklady
33 17.8.2009 Zahranicni obchodni drady
Obchodni komory
34 24.8.2009 Vyhleddvani fidicich pracovniki
35 31.8.2009 M.B.A. skoly
36 7.9.2009 Utetni o auditorské firmy Property & Development
37 14.9. 2009 Uklid, ddrzba a spréva objektd
Uklidové sluzby
38 21.9.2009 Bezpecnostni agentury
39 29.9.2009 Dodavatelé potitatového softwaru
40 5.10. 2009 Dodavatelé potitatového hardwary Property & Development
4 12.10. 2009 Konferenéni centra a prostory v Praze
42 19.10. 2009 Organizdtofi konferendi
43 26.10. 2009 Cateringové sluzby
44 2.11.2009 Realitni kanceldfe komercnich prostor Property & Development
45 9.11. 2009 Modermi kanceldiské prostory v Praze
46 16.11. 2009 Nakladni doprava a logistika
47 23.11. 2009 ManaZerské Skoly a kurzy
48 30. 11. 2009 Obchodnf fefézce
Nakupni centra v Praze
49 7.12. 2009 Soukromd zdravotnickd zafizeni Property & Development
50 14.12. 2009 Lazeriské spoletnosti a zafizeni
51-52 21.12. 2009 Viystavy a veletrhy v roce 2010

\lystavni a velefrZni centra

Uzdvérka objedndvek inzerce a odevzddni inzertich podklodd: 10 dni pred uvefejnénim inzerdtu.
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Cenik a rozméry inzerce tydeniku CBW

CBW

Czech Business Weekly
plati od 1. 1. 2009
21 349 000 K¢ 1/1 184 000 K¢ 2/3 126 000 K¢ Junior page 107 000 K¢
do zrcadla 392 x 242 mm do zrcadlo 184 x 242 mm do zrcadla 121 x 242 mm do zrcadla 136 x 179 mm
{istd po ofezu 420 x 280 mm (istd po ofezu 210 x 280 mm {istd po ofezu 135 x 280 mm {istd po ofezu 150 x 193 mm

+5 mm piesah na kazdou stranu

1/2 vertikalné 97 000 K¢
do zrcadla 89 x 242 mm
(isfd po ofezu 103 x 280 mm
+5 mm presah na kazdou sfranu

1/4 vertikalng 56 000 K¢
do zrcadla 42 x 242 mm
(isfd po ofezu 56 x 280 mm
+5 mm presah na kazdou strany

Obdlka . ........198 000 K&

+5 mm presah na kazdou stranu

1/2 horizontdlné 97 000 K¢
do zrcadla 184 x 121 mm
(istd po ofezu 210 x 135 mm
+5 mm presah na kaZdou stranu

1/4 horizontdlné 56 000 K¢
do zrcadla 184 x 60 mm
(istd po ofezu 210 x 74 mm
+5 mm piesah na kaZdou stranu

Obdlka II. .........194 000 K¢

+5 mm presch na kazdou sfranu

1/3 vertikalné 69 000 Ke
do zrcadla 58 x 242 mm
(isfd po ofezu 72 x 280 mm
+5 mm presch na kazdou sfranu

1/4 standard 56 000 K¢
do zrcadla 89 x 121 mm
{isfd po ofezu 103 x 135 mm
+5 mm presah na kazdou strany

Obdlka IV. .......... 231 000 K
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+5 mm presch na kazdou sfranu

1/3 horizontdlné 69 000 K¢
do zrcadla 184 x 80 mm
{isfd po ofezu 210 x 94 mm
+5 mm presah na kazdou sfranu

1/8 horizontdlné 26 000 K¢
do zrcadla 184 x 32 mm

Ceny jsou uvedeny bez DPH.



Technické parametry inzerce tydeniku CBW

CBW

Czech Business Weekly

Vkladand inzerce

Formdt inzerce cena
A 90 000 K¢
A5 60 000 K¢
A6 40000 K¢
A7 30000 K¢

K cen formdtu se piipocitdvaji virobni naklady.
Nad 40 g cena dohodou. Maximdlni rozmér vklddané-
ho materidlu je 205 x 275 mm.

Vsivand a vlepovand inzerce
Cena formdtu dle ceniku, ke které se pricitaji vyrobni
ndklady.

Smluvni ceny
Pii nestandardnich poZadavcich nebo v jinych zvidtnich
pifpadech si vydavatel vyhrazuje prdvo navihnout ceny
smluvni, které mohou byt odli$né od cen uvedenych
v ceniku inzerce.

Technika tisku

Cryibarevny stabilizovany ofset, ve. obdlky. Obdlka
je fisténa na kiidovém papiie 115 g/m” lesk.
Viniffnf strany jsou tistény na papife 60 g/m”.
Podklady pro inzerci

Média: e-mail do 10 MB (hlavackova@profit.cz),
(D-ROM, DVD. Soubor nad 10 MB mozno uloZit
po dohodg na FTP server.

Aplikace

QuarkXPress 7.3 — nutno zaclenit vSechny pouZité
obrdzky a fonty

Adobe lllustrator 10.0 a nizsi — vsechny fonty pre-
vedeny do kiivek

Adobe Photoshop 9.0 a nizsi

Priplatky k cend
Priplatek za umisténi 20 %
Piiplatek za grafické zpracovdni inzerdtd 15%

Slevy za opakovdni
Podminkou uplatméni slevy je opakovdni a objedndni
stejného inzerdtu v ramdi jedné objedndvky.

Pocet opakovani sleva
3x 3%
5x 5%
10 x 8%
15 10 %
20 x 13 %

Objemové slevy

Kromé této slevy mdZe byt siedndna dohodou sleva za
finantni objem.

Jednotlivé slevy se nescitaif.

PDF

Tiskové PDF verze 7.0 a nizsi

- vyrobeno destilacf postskriptového souboru

v Adobe Distilleru, CMYK 300 dpi véetné pisem.
Bez piimych barev a prohlednosti.

Rastrova grafika

Formdty: TIFF, EPS, JPEG

Velikosti: pro tisk 1:1 rozliseni minimdlng 300 dpi
(118 pixeld,/cm), pro pérovky. Tohoto rozliseni
musf byt dosaZeno iz pii scanovdni, nikoli dodate-
tnou Gpravou v pocitai.

Vektrova grafika

Formdty: Al EPS po Adobe Illustrator 10.0

a nizsf.
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Sleva za platbu predem

Za plathu predem mdze byt piizndna sleva ve vy3i 3 %.
Plathou predem se rozumi pripsdni pen&znich prostied-
ko na acet vydavatele nejpozdgji 5 dnd pred uverejné-
nim inzerdtu. Veskeré ceny inzerce jsou bez 19% DPH.

Storno poplatky

Stornovdni objedndvky musi byt provedeno pisemng

a potvrzeno vydavatelem. ViiSe stono poplatku se urcu-

je od data, kdy se vydavatel prokazatelné dozvédél

o stornovdni objedndvky, takfo:

o do 2 tydnd pred obj. uvefejnénim 100 % sjednané
ceny

o do 3 tydni pied obj. uvefejnénim 80 % sjednané
ceny

Uzdvérka objedndvek inzerce:

10 dni pred uvefejnénim inzerdtu.

Uzdvérka odevzdani inzertnich podkladi:

10 dni pred uvefejnénim inzerdtu.

Texty

Formdty: TXT, DOC, RTF a XLS.

Barevnost

Hotové inzerdty pro vSechny aplikace musf byt vyro-
beny v barevném prostory CMYK.

V' pifpadé nedodani barevnych ndhledd nerui vyda-
vatel za barevnost.

Ostatni podklady

Fotografie — kvaliti do formdtu A4.

Pro informace o technickych
podkladech kontaktujte:

Ing. Nada Hlavdckovd, hlavackova@profit.cz,
fel.: 234 071 352



Kniha seznamd 2010

Charakteristika produktu a jeho piinosy:

o Piehledny prévodce nejvjznamnéjsimi obchodnimi spolecnostmi v CR.

o Obsahuje vice nez 2300 firem a organizadi, rozd&lenych do 86 sektord.
o Provéfené a relevantni informace u kazZdé z uvedenjch spoletnosti.

o Rychly pristup k Gdajom, které jsou presné, vystizné a prehledné.

o Cenova efektivni ndstroj prizkumu konkurence a frhu.

o Tisténd verze + ON-LINE verze.

o Publikace vychdzi v Ceském o anglickém jozyce.

Distribuce: 13 400 vytiskii
2300: firmdm uvedenym v publikaci
1500: vybrani predplatitelé CBW
4500: vybrani predplatitelé podnikatelského tydeniku PROFIT
500: distribuce obchodnim komordm
500: distribuce na odbornjch konferencich a semindfich, pofddanych vydo-
vatelstvim Stanford
umisténo v tzv. Business Suites ve vjznamnych hotelech po celé (R
piimy prodej jednotlivych vytiskd ve vydavatelstvi Stanford

2100:
1000:

Ceny inzerce (ceny bez DPH)

1000: piimd distribuce do zahranici prostiedictvim agentury na podporu podni-
kanf a investic — Czechlnvest

Proc inzerovat v Knize seznamd?

o Unikditnf produkt s mnohaletou tradici. 10

o Kniha seznamd md exkluzivni cilovou . ‘ 1@
skupinu — vySsi a stiedni manage- , 4
ment, majitele a spolumajitele firem. %

o |dedIni komunikacni ndstroj pro tisté-
nou inzerdi, oslovujici nejvjznamngjsi
spolecnosti v CR.

o Plsobnost inzerce je celorocn. =

o Inzerce je cilend umisténa v kategoriich primo souvisejicich s oborem
podnikdni Klienta.

o Nabizime ojedinglou moznost netradicnich forem inzerce, kferé jsou
Klientom $ité na mitu, zviditelfiuji je a umoZiiuji ziskat ndskok pred
konkurenci.

Exkluzivni inzertni plocha

1/1 170 000 K¢ Zadni obdlka 290 000 K¢
1/2 119 000 k¢ Piedni vnitini obdlka 275 000 K&
1/4 95000 K& Zadni vnifini obdlka 260 000 K&
vizitka oboustrannd 18 000 K¢ Strana vedle obsahu 196 000 K¢

Tdlozka cena dle dohody
Formdt inzerce Vklddand inzerce cena dle dohody
1/1 na spad 235 x 300 mm + 5 mm spad Hlavni sponzor cena dle dohody
1/1 do zrcadla 210 x 280 mm Sponzor sektoru cena dle dohody
1/2 do zrcadlo 205 x 135 mm Sponzor seznamu cena dle dohody
1/3 do zrcadla 205 x 90 mm Logo rejstfiku seznamu 4500 K&
1/4 do zrcadlo standardni 100 x 135 mm Tvjraznéni rameckem v rejstiiku firem 3000 K¢
% jg ;:Egj:g horizoin fgg ’X‘ 22 m Dafum vydin: prosinec 2009. Uzvirko objedndvek inzerce: 10. fina 2009.

Uzévérka inzerinich podkladd: 20. ffina 2009.
p.ot_ivul do zrcadlo 205 x 30 mm V piipadé zdjmu o inzerci v Knize seznamii 2010 kontaktujte obchodni oddélent. V pripadg objed-
vizitka oboustrannd 90 x 50 mm
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ndvky publikace kontaktujte odd&leni marketingu a distribuce na e-mail: seberlova@profit.cz.



Obchodni tym vydavatelstvi Stanford, a. s.

Inzerce a specidlni projekty

e Inzerce PROFIT, (BW

o Kniha seznamd / Book of Lists

o Podnikatelskd setkdni PROFIT

o ManaZerské konference CBW

o Akce pro obchodni partnery / Business Mixers

Obchodni tym ve sloZent:

Markéta Nezbedovd

feditelka inzerce
tel.: 234 071 351
e-mail: nezbedova@profit.cz

Kldra Kortusovd

senior manager
tel.: 234 071 427
e-mail: kortusova@profit.cz

Stépdnka Selicharovd

senior manager
tel.: 234 071 425
e-mail: selicharova@profit.cz

Eva Krejci

senior manager
tel.: 234 071 428
e-mail: krejci@profit.cz

Tiskové podklady prosim zasilejte na: Ing. Nada Hlavdckovd, e-mail: hlavackova@profit.cz, tel.: 234 071 352, fax: 234 071 355.

Stanford . s., Provaznickd 397 /13, 110 00 Praha 1, tel.: 234 071 370, fax: 234 071 377,
e-mail: profit@profit.cz, 1C: 25798031, DIC: (225798031, www.profit.cz, www.chw.cz, www.knihaseznamu.cz, www.skolenikonference.cz
Spolecnost je zapsdna u obchodniho rejstiiku vedeného Méstskym soudem v Praze — oddil B, vlozka 6117.
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\'Seobecné obchodni podminky inzerce:

1. Uvod

a) Tyto vSeobecné podminky inzerce upravuji smluvni vztahy mezi zadavateli
inzerce v periodickém i neperiodickém tisku (ddle jen ,,Casopis”) vyddvaném
vydavatelstvim a nokladatelstvim Stanford a. s. (ddle jen vydavatel).

b) Smluvni vztahy jsou realizovdny na zdkladé objedndvky inzerce.

¢) Soutdsti téchto vseobecnych podminek je prdvé platny cenik inzerce.

d) Smluvni vztahy se fidi Obchodnim zdkonikem, jsou-i naplnény jeho pod-
minky, nebo Obcanskym zdkonikem.

e) Zadavatel je povinen pred vznikem smluvniho vztahu sezndmit se s témito
vieobecnymi inzertnimi podminkami a s cenikem inzerce piislusného
{asopisu.

2. Objedndvka a vznik smluvniho vztahu

a) Zadavatel si objedndvd uvefejnéni inzerdtu prostiednictvim pisemné objed-
ndvky.

Objedndvka musi obsahovat:

ao) Gdaje zadavatele: obchodni jméno, sidlo, IC, DIC, bankovni spojeni,
iméno zdstupce oprdvnéného objedndvku uinit, telefonické, faxové, e-mailové
spojeni.

V' pripadé fyzickych osob pak jméno, rodné Cislo nebo datum narozeni, trva-
|6 bydlisté a bankovni spojen.

ab) Gdaje o objedndvané inzerci: ndzev Casopisu, termin uverejnéni, cenkovy
formdt i rozmér inzerdtu, poZadavek na umisténi, ndzev inzerovaného pro-
duktu, sjednanou cenu.

b) Pisemnou objedndvku na inzerci doruci zadavatel nejpozdéji 10 dni pred
poZadovanym terminem zvefejnéni.

¢) Na zdklodg objedndvky vydavatel zasle potvrzeni pijaté objedndvky dopl-

néné o dalsi podrobn&jsi podminky inzerce. Zadavatel potvrzenim
a dorucenim této objedndvky zpét vydavateli uzaviel smluvni vztah, kterjm

se vydavatel zavdzal ke zvefejnéni inzerdtu v Casopise a zadavatel se zavd-

zal zaplatit cenu inzerce, sjednanou v rdmi objedndvky.
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3. Zaddni inzerdtu

3.1. Podklady

a) Zadavatel je odpovédny za véasné poskytnuti viech podkladd, které jsou
potiebné pro realizaci objedndvky. Dodané podklady musi byt v souladu s tech-
nickymi podminkami inzerce, které jsou soutdsti ceniku inzerce. V piipadg, 7e
dodané podklady nebudou vyhovovat poZadovanym technickym parametrim,
vydavatel neruci za kvalitu ofiSt&ného inzerdtu. Zadavatel je povinen tyto pod-
klady dodat v terminu, ktery je uveden v ceniku inzerce.

b) Zadavatel ruti za bezchybny obsah a za to, Ze texty, obrazové a grafické
materidly, urené pro inzerdty, jsou v souladu s prévnimi predpisy. V piipads
uplatiiovdni ndrokd ffeti stranou je zadavatel povinen na sebe piievzit zdvaz-
ky z téchto ndrokd vyplyvaiici, nebo je povinen nahradit vydavateli skody,
které vznikly s uvefejnénim opravy chybného nebo prdvné nepfipustného inze-
rdtu. Zodavatel je povinen véas dodat vydavateli ndhradu za zjevné nevhodné
nebo chybné podklady. Pokud zadavatel dodd ndhradu za zjevné nevhodné
nebo chybné podklady se zpozdénim, nebo v pipadé, Ze zadavatel trvd no
pouZitf zjevng nevhodnych nebo chybnych podkladd, vznikd vydavateli pravo
od smlouvy ustoupit a soucasné mu vznikd prdvo na stomovaci poplatky,
v souladu s prdvé plamym cenikem.

¢) Vydavatel je oprdvnén uvefejnéni inzerdtu odmitnout, pokud dodané pod-
klady nevyhovuji technickym parametrim, uvedenym v ceniku inzerce, a ddle
i v pripadg, Ze by zvefejnény inzerdt mohl poskodit dobré jméno, povst i
z6jmy vydavatele nebo Casopist. Na tento pripad se vztahuji stornovaci poplat-
ky tak, juko by zadavatel inzerci stomoval v okamZiku, kdy je mu odmitnuti
sdéleno vydavatelem.

d) Podklady pro inzerci se vraceji zadavateli inzerce pouze na zdkladg jeho
vyZddani.

4. Realizace objedndvky

a) Vydavatel se zavazuje uvefejnit inzerdt v bézné kvalitd v rdmci moZnosti,
které poskytuji podklady pro inzerci a pouZitd technologie.



b) Pokud neni vyslovng dohodnut termin uvefejnéni inzerdtii, zdvisf jejich uve-
fejnéni na moznostech vydavatele.

¢) Pokud neni smluvné dohodnuta pozice umisténf inzerdtu v Casopise, zdvisi
umisténi na moZnostech vydavatele.

d) Inzerdt bude vydavatelem pfi uvefejnéni oznacen ndpisem ,Inzerce”,
Komertni prezentace” nebo jinym predem sjednanym oznacenim.

5. Platebni podminky

a) Cena inzerce i sforno poplatky jsou splatné na zdkladé faktury vydavatele,
spliiujici ndleZitosti dafiového dokladu pro Gcely DPH.

b) Pokud se strany nedohodnou jinak, zasle vydavatel zadavateli fakturu na
cenu inzerce bez zbytetného odkladu po uvefejnéni inzerdtu, zpravidla do
sedmi dnd po uvefejnéni. Faktura bude splatd do 14 dnd od data vystaven.
¢) Spolecné s fokturou za3le vydavatel zadavateli také doklad o uvefejnéni
inzerdtu.Podle druhu a rozsahu objedndvky jsou poskytovdny vystfizky, strdn-
ky nebo kompletni vytisky. Pokud neni mozné tyto doklady obstarat, obdrzi
zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni o uvefejnéni inzerdtu.

d) Pii prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit drok z prodleni ve vysi
0,1% z dluiné Zastky za kazdy den prodleni a ndklady spojené s vymdhdnim
fakturované Cdstky nebo Castecnych plateb.

e) Vydavatel si vhrazuie pravo poZadovat, aby zadavatel inzerce uhradil cenu
70 2vefejnéni inzerce predem. Pokud tento poZadavek zadavatel odmitne, je
vydavatel oprdvnén neuzavit smluvni vztah na inzerdi.

6. Stornopoplatky

a) Zadavatel inzerce je oprdvnén kdykoli pred uvefejnénim inzerdtu stornovat
inzerci za podminky zaplacenf tzv. stomo poplatku dle pravé platného ceniku
inzerce.

b) Stornovdnim inzerce zanikd smluvni vztah v &dsti tykajici se dosud neuve-
fejnéné inzerce.
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7. Reklamace

a) Inzerci zvefejnénou v Casopise, kterd neodpovidd dodanym podkladim pro
inzerci nebo poZadavkim dohodnutym pii uzavieni smluvniho vztahu (jiné
umisténi, chybny ofisk), je zadavatel inzerce oprdvnén reklamovat pisemné
u vydavatele nejpozdgji do 7 dnd od prvniho dne uvefigjnéni inzerdtu. Neuplat-
nli zadavatel reklamaci v této dobé (neni smluvné sjedndn jiny termin),
ndrok na reklomaci zanikd.

b) V reklamaci zadavatel musi uvést, v cem chybny ofisk spocivd a jaky ndrok
uplatiivie. Zodavatel moZe pozadovat slevu z ceny, ndrok na uvefejnéni nd-
hradniho ofisku nebo odstoupeni od smlouvy.

8. Ochrana dat

a) Zadovatel inzerce souhlasi s tim, aby Gdaje tykajici se jeho osoby, které
sdéli vydavateli, byly pro potfeby realizace objedndvky inzerce, pro dcely vni-
tinich potfeb vydovatele (sledovni a vyhodnocovdni hospoddiské cinnosti
vydavatele) a pro Glely markefingu provddéného vydavatelem, uchovdny
a ffidény vydavatelem nebo jim povéiienou osobou, jako spravecem ve smyslu
z6kona €. 101,/2000 Sb. O ochrané osobnich Gdaj, po dobu trvdni vydave-
tele, popf. jeho prdvniho ndstupce.

b) Vydavatel se zavazuje neuZivat shora uvedené Gdaje k jingm Gcelom, ledo-
7e jgjich uZiti dovoluji nebo uklddaf prdvni predpisy.

9. Zdvérecnd ustanoveni

a) Tyto vseobecné inzerti podminky jsou dCinné pro vsechny smlouvy
0 inzerdi, uzaviené v dobé od 1. ledna 2005, a jejich Gcinnost se stanovi na
dobu neurtitou.

b) Vydavatel je oprdvnén rozhodnout o ukonCeni jgjich platnosti, tim vSak
nejsou dotceny smlouvy o inzerci, uzaviené do té doby, které se fidi podmin-
kami dcinnymi v dobé jejich uzavieni.

¢) vdstni ujedndni mezi vydavatelem a zadavateli inzerce, odchylujici se od
téchto vSeobecnych podminek, maji prednost.



